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/Потребителско
поведение

Методология

ǘǮǵ ǳǦ ǮǭǷǱǫǪǨǦǳǫǸǴ

/ ǐǴǱǮǽǫǷǸǨǫǳǴ ǮǭǷǱǫǪǨǦǳǫ

ǒǫǸǴǪ ǭǦ ǷȀǧǮǶǦǳǫ ǳǦ ǪǦǳǳǮǸǫ

/ ǔǳǱǦǯǳ ǮǭǷǱǫǪǨǦǳǫ 

ǔǧǫǲ ǳǦ ǮǭǨǦǪǰǦǸǦ

/ n= 1200 ǫǺǫǰǸǮǨǳǮ ǰǴǳǸǦǰǸǦ

ǔǧǻǨǦǸ

/ ǓǦǼǮǴǳǦǱǫǳ, ǩǶǦǪǷǰǴ ǳǦǷǫǱǫǳǮǫ, 

ǰǴǫǸǴ ǿǫ ǧȀǪǫ ǶǦǭǵǶǫǪǫǱǫǳǴ Ǩ ǽǫǸǮǶǮ 

ǸǮǵǦ ǳǦǷǫǱǫǳǮ ǲǫǷǸǦ ðǗǴǺǮȅ, ǩǴǱǫǲǮ 

ǩǶǦǪǴǨǫ ǳǦǪ 100 ǻǮǱ. ǬǮǸǫǱǮ, ǩǶǦǪǴǨǫ 

ǲǫǬǪǹ 50-100 ǻǮǱ. ǌǮǸǫǱǮ Ǯ ǲǦǱǰǮ 

ǩǶǦǪǴǨǫ ǲǫǬǪǹ 25-50 ǻǮǱ. ǬǮǸǫǱǮ 

ǜǫǱǫǨǦ ǩǶǹǵǦ 

/ ǕǴǸǶǫǧǮǸǫǱǮ ǳǦ ǨȀǭǶǦǷǸ 18-65 

ǩǴǪǮǳǮ, ǶǦǭǪǫǱǫǳǮ Ǩ ǽǫǸǮǶǮ ǼǫǱǫǨǮ 

ǩǶǹǵǮ ð18-29 ǩǴǪǮǳǮ, 30-39 ǩǴǪǮǳǮ, 

40-49 ǩǴǪǮǳǮ Ǯ ǳǦǪ 50 ǩǴǪǮǳǮ.
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/За AB Brand 
Tracking

AB Brand Tracking е продукт, който през последните 2 години предоставя
актуална, устойчива и регулярна информация за пазара и промяната в
потребителското поведение.

Той е съвместна разработка на медия агенция Аргент и агенция за
маркетингови консултации и проучвания BluePoint, който проследява на 3
месечна база развитието на стотици марки в 26 продуктови категории на
българския пазар.

В рамките на проекта се генерира информация относно ключови
маркетингови показатели (известност, имидж, лоялност), потребителското
поведениe при пазаруване (проникване на марките и замяна), както и
медийното потребление на лицата. Събира се и информация и за рекламните
кампании на съответните брандове, която дава възможност да се установява
взаимовръзката и да се анализира взаимодействието между медийната
комуникация и маркетинговите показатели.

Представената информация е малка част от данните, които AB Brand Tracking
регистрира и тенденциите, които проследява.

Днес информацията за пазара е по-важна от всякога. Вашите въпроси
относно AB Brand Tracking или някоя категория, която ви интересува, можете
зададете на екипа на BluePoint или на медиа агенция Аргент.
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/Основни изводи

Налице е устойчива тенденция за промяна в потребителското поведение,
която ще окаже влияние върху начина, по който купувачите избират
продуктите, които да поставят в своята потребителска кошница.

Продължават очакванията за запазване на нивата на разполагаемите доходи,
както и усещането за покачване на цените и нарастване на разходите.

Двигател на промяната при отделните продуктови категории е
преминаването към по-евтини марки в категории или ограничаването им.

Най-съществени промени при хранителните продуктите наблюдаваме сред
трайните колбаси, кренвиршите и надениците, олиото, маслото и кашкавала.

Продукти като шоколадови и захарни изделия, ядки, снаксове и чипсове
започват да “изпадат“ от кошницата.

Позитивно е да отбележим, че при хранителните продукти има категории
които запазват нивата на потребление, без сериозни изменения. Такива са
киселото мляко, сиренето, плодовете и зеленчуците, при които делът на
потребителите, които са увеличили потреблението си е по-голям от тези,
които са го намалили.

Запазването на потреблението, но ориентирането към по-евтини продукти в
някои изследвани категории е възможност за марките да бъдат изпробвани
и да докажат своите качества на потребителите, попадайки в тяхната
кошница.
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/Основни изводи

Като реакция на засилващата се инфлация, потребителите започват да
ограничават излизанията по ресторанти/заведения, поръчката на готова
храна, посещенията на молове, пътуванията в страната и чужбина.

Впечатление прави, че 2/3 от потребители са реализирали промяна в
поведението си при пазаруване – било в посока на промяна на купуваните
разновидности на опаковки или в посока на търсене на промоционалната
цена.

Промяната в поведението е различно при различните категории, което
предполага, че по различен начин ще бъдат засегнати. Необходимо е да се
следи както голямата картина, така и детайла в лицето на конкретните
продуктови категории.



Резултати от изследването
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/ Очаквания 
по отношение 
на заетостта

Ɉˈʺϔˈˌϔʿʾʴˊˈʺˇʿˌʺˋʺϔ̩̍ ˇʳˋˣʹˈϔ̍ˑ ʳ˃ʵʳˇʿˣˌʳȺʿΩϔˋʵ˗ˊʾʳˇʿˋ˗ˋʾʳʺˌˈˋˌˌʳʵϔ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺ3 ˆʺˋʺ˒ʳ: (%)

Икономическа реалност

Ɋʿˑˇʳˌʳʾʳʺˌˈˋˌ

31,4

6,0

62,6

32,8

5,3

61,9

юли.22

апр.22

ɌʳϔȺʳ˓ʿˣ
ˉʳˊˌˇ˖ˈˊδ˃ʳδ̠̀ ˉˊˍʶδʳ

Забележка: Въпросът е добавен при втората вълна от изследването.

21,1

6,5

72,4

22,4

7,0

70,7

Не мога да 
преценя/ Не 
се отнася до 

мен

Очаквам да 
загубя/и 

работното 
си място

Очаквам да 
запазя/и 

работното 
си място
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/ Очаквания 
по отношение 
на доходите

Икономическа реалност

48,5

41,7

9,8

30,1

58,4

11,5

Доходите ще 
намаляват

Доходите ще се 
запазят

Доходите ще се 
увеличат

юли.22

апр.22

ȸϔ˃ʳ˃ϔˈˑʳ˃ʵʳˌʺΩϔˑʺϔ˔ʺϔˋʺϔˉˈʵ˅ʿˣʺϔʵ˗ˊːˍϔʹˈːˈʹʿˌʺϔˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈϔʹˈˆʳ˃ʿˇˋˌʵˈϔˉˊʺʾϔ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺϔ͇ϔˆʺˋʺ˒ʳί
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/ Очаквания 
по отношение 
на разходите

Икономическа реалност

7,6

20,5

71,9

6,0

24,0

70,0

Разходите ще 
намаляват

Разходите ще 
се запазят

Разходите ще 
се увеличат

юли.22

апр.22

ȸϔ˃ʳ˃ϔˈˑʳ˃ʵʳˌʺΩϔˑʺϔ˔ʺ̀ ʺϔ̄̍ ʵ˅ʿˣʺʵ˗ˊːˍˊʳʾːˈʹʿˌʺˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈʹˈˆʳ˃ʿˇˋˌʵˈˉˊʺʾ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺ3 ˆʺˋʺ˒ʳ?
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/Реакции по 
отношение на 
инфлацията

Потребителско поведение Ⱦˣ˅ϔˇʳϔ˅ʿ˒ʳˌʳΩϔ˃ˈʿˌˈϔʵʺˑʺˉˊʺʹˉˊʿʺˆʳˌϔʿ˅ʿϔˉ˅ʳˇʿˊʳˌϔʹʳϔˉˊʺʹˉˊʿʺˆʳˌϔˋ˗ˈˌʵʺˌˇʿˌʺϔʹʺˀˋˌʵʿˣϔʵϔˈˌʶˈʵˈˊϔ
ˇʳϔˍʵʺ˅ʿˑʳʵʳ˔ʳˌʳϔˋʺϔʿˇˏ˅ʳ˒ʿˣϔ(%):
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/Реакции по 
отношение на 
инфлацията

Потребителско поведение

Ʉˆʳϔˊʳʾ˅ʿˑˇʿϔˊʺʳ˃˒ʿʿϔˉˈϔˈˌˇˈ˓ʺˇʿʺϔˇʳϔˍʵʺ˅ʿˑʳʵʳ˔ʳˌʳϔˋʺϔʿˇˏ˅ʳ˒ʿˣϔˍϔˇʳˋήϔɃʳϔʵˋˣ˃ʳϔˈˌϔˉˈˋˈˑʺˇʿˌʺΩϔ
ˆˈ˅ˣϔˉˈˋˈˑʺˌʺϔʹʳ˅ʿϔϔϔʵʺˑʺϔʶˈϔˉˊʳʵʿˌʺΩϔˉ˅ʳˇʿˊʳˌʺϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʿ˅ʿϔˇˣˆʳϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʵϔˊʳˆ˃ʿˌʺϔˇʳϔ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺϔ͉-͊ϔˆʺˋʺ˒ʳίϔϔ(%)

омΣр 

ооΣм 

орΣл 

орΣп 

отΣп 

оуΣм 

пмΣф 

нфΣс 

ннΣн 

ннΣт 

мсΣф 

нмΣф 

нлΣо 

нлΣр 

нфΣф 

нлΣс 

ноΣт 

нлΣф 

мтΣп 

муΣф 

мфΣо 

фΣм 

нпΣл 

муΣс 

нсΣу 

ноΣо 

ннΣт 

муΣо 

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͍͔ͨͦ͊ͤͭͦ͘͡ ͤ͊ ͔͡Φ ͔͔͎͙ͤͪΎ

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͍͔ͨͦ͊ͤͭͦ͘͡ ͤ͊ ͍͙͊ͭͦͣͦ͋͊͡

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨΆ͍͙ͭͯ͊ͤΎͭ͊κ ͔͙͙͔ͫͯͪͭ͘͟͟ ͍ ͫͭͪ͊ͤ͊ͭ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨΆ͍͙ͭͯ͊ͤΎͭ͊κ ͔͙͙͔ͫͯͪͭ͘͟͟ ͍ ;͙ͯ͗͋ͤ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨͦͯͨ͊ͭ͊͟͟κ ͨͦͪΆ;͊ͭ͊͟ ͤ͊ ͎͍ͦͭͦ͊ ͻͪ͊ͤ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͔ͨͦͫ΅͔͙ͤΎͭ͊ ͍ ͍͔ͣͦͦ͡

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͙͙͙͊ͤ͘͘͡Ύͭ͊ ͨͦ ͔͙ͪͫͭͦͪ͊ͤͭκ ͍͔͔͙͊͒ͤ͘Ύ

ˤ͔;͔ ͎ͦ ͍ͨͪ͊Ύ˽͙͊ͤͪ͊ͣ͡ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹Ύͣ͊ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹͔ ͔ͫ ͦͭͤ͊ͫΎ ͒ͦ ͔ͣͤ



12

/Реакции по 
отношение на 
инфлацията

Потребителско поведение

Ʉˆʳϔˊʳʾ˅ʿˑˇʿϔˊʺʳ˃˒ʿʿϔˉˈϔˈˌˇˈ˓ʺˇʿʺϔˇʳϔˍʵʺ˅ʿˑʳʵʳ˔ʳˌʳϔˋʺϔʿˇˏ˅ʳ˒ʿˣϔˍϔˇʳˋήϔɃʳϔʵˋˣ˃ʳϔˈˌϔˉˈˋˈˑʺˇʿˌʺΩϔ
ˆˈ˅ˣϔˉˈˋˈˑʺˌʺϔʹʳ˅ʿϔϔϔʵʺˑʺϔʶˈϔˉˊʳʵʿˌʺΩϔˉ˅ʳˇʿˊʳˌʺϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʿ˅ʿϔˇˣˆʳϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʵϔˊʳˆ˃ʿˌʺϔˇʳϔ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺϔ͉-͊ϔˆʺˋʺ˒ʳίϔϔ(%)

тΣп 

уΣт 

мнΣф 

мпΣу 

мсΣс 

нлΣп 

фΣо 

мпΣу 

ммΣп 

мсΣм 

ссΣу 

нсΣо 

рлΣн 

прΣр 

ппΣр 

отΣп 

уΣф 

плΣт 

ооΣл 

омΣм 

омΣн 

омΣу 

тΣт 

мнΣт 

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͋Άͪ͘ ͔͙ͪ͒ͭ͟

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͔͙͔͙ͨͦͭͪ͋ͭͫ͟͡ ͔͙ͪ͒ͭ͟

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͔͙ͪ͒ͭͤ͊͟ ͊ͪͭ͊͟

˨͊ ͤ͊ͣ͊͡Ύ ͪ͊͘ͻ͙͔ͦ͒ͭ ͊͘ ͍͙ͦ͋ͪ͊ͦ͊ͤ͘Ύ ς͟ ͍͔ͯͪͫͦΣ 
ͯͪͦͼ͙Σ ͒ͦͨΆ͙͔͙ͤͭͤ͡͡ ͔͚͙͒ͤͦͫͭ ͊͘ ͔͒ͼ͊ͭ͊

˨͊ ͭΆͪͫΎ ͤ͊;͙͙ͤ ͊͘ ͍͔͙ͯ͡;͍͔͊͊ͤ ͤ͊ ͒ͦͻ͙͔ͦ͒ͭ

˨͊ ͔ͨͪͦͣͤΎ ͤ͊;͙ͤ͊ ͤ͊ ͔͙͔ͦͭͦͨͤ͡ ͤ͊ ͙͙͗͡΅͔ͭͦ ͙ͫ

ˤ͔;͔ ͎ͦ ͍ͨͪ͊Ύ˽͙͊ͤͪ͊ͣ͡ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹Ύͣ͊ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹͔ ͔ͫ ͦͭͤ͊ͫΎ ͒ͦ ͔ͣͤ
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/ Промяна в 
потребителско
то поведение

Икономическа реалност

ɕ˅ˣʴΨ ȹˊʳ˓ˇˈ:

4,8        

2,7        

18,3        

14,1        

52,7        

7,4        

Не купувам

Спрях потреблението

Ограничих 
потреблението

Запазих 
потреблението, но се 
ориентирах към по-

евтини

Няма промяна

Увеличих 
потреблението

5,3        

2,9        

16,1        

14,6        

54,0        

7,2        

Kʳ˃aɻ e ˉˊˈˆˣˇʳˌʳϔˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈϔˉˈˌˊʺʴ˅ʺˇʿʺϔˇʳϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿϔˉˊʺʾϔˉˈˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˆʺˋʺ˒ʿίϔ(%)

2,9        

1,7        

11,9        

18,4        

58,1        

6,8        

2,7        

1,1        

11,1        

19,0        

57,1        

9,0        

ȺʳˊʿʵʳϔξʴˈʴΩϔ˅ʺ˔ʳΨɍˊʿʾ
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3,5        

4,2        

19,3        

17,9        

48,1        

7,0        

3,0        

2,3        

18,9        

20,6        

49,4        

5,8        

Не купувам

Спрях потреблението

Ограничих 
потреблението

Запазих 
потреблението, но се 
ориентирах към по-

евтини

Няма промяна

Увеличих 
потреблението

/ Промяна в 
потребителско
то поведение

Икономическа реалност

ɍ˅ʿˈΨ ɋʳˋ˅ˈ:

Kʳ˃aɻ e ˉˊˈˆˣˇʳˌʳϔˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈϔˉˈˌˊʺʴ˅ʺˇʿʺϔˇʳϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿϔˉˊʺʾϔˉˈˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˆʺˋʺ˒ʿίϔ(%)

14,8        

7,5        

16,7        

13,7        

38,6        

8,6        

Ƀʺːˌʿˇ:
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6,4        

3,0        

23,4        

18,2        

42,6        

6,5        

3,0        

1,0        

15,9        

19,3        

50,7        

10,0        

Не купувам

Спрях потреблението

Ограничих 
потреблението

Запазих 
потреблението, но се 
ориентирах към по-

евтини

Няма промяна

Увеличих 
потреблението

/ Промяна в 
потребителско
то поведение

Икономическа реалност

ɋʺˋˈΨ ɑˊʳˀˇʿϔ˃ˈ˅ʴʳˋʿϔξ
ˋʳ˅ʳˆʿΩϔ˅ˍ˃ʳˇ˃ʿΩϔˋˍʹʽˍ˒ʿ:

Kʳ˃aɻ e ˉˊˈˆˣˇʳˌʳϔˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈϔˉˈˌˊʺʴ˅ʺˇʿʺϔˇʳϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿϔˉˊʺʾϔˉˈˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˆʺˋʺ˒ʿίϔ(%)

16,0        

8,2        

23,0        

13,9        

34,2        

4,7        

Ɉˊʺˇʵʿˊ˓ʿΩϔ
ˇʳʹʺˇʿ˒ʿ:
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1,8        

0,9        

9,3        

15,9        

58,0        

14,1        

4,2        

2,3        

15,7        

16,0        

53,2        

8,7        

Не купувам

Спрях потреблението

Ограничих 
потреблението

Запазих 
потреблението, но се 
ориентирах към по-

евтини

Няма промяна

Увеличих 
потреблението

/ Промяна в 
потребителско
то поведение

Икономическа реалност

Ɏˊˣˋˇˈϔˆ˅ˣ˃ˈΨ Ɉʿˋʺ˅ˈϔˆ˅ˣ˃ˈ:

Kʳ˃aɻ e ˉˊˈˆˣˇʳˌʳϔˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈϔˉˈˌˊʺʴ˅ʺˇʿʺϔˇʳϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿϔˉˊʺʾϔˉˈˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˆʺˋʺ˒ʿίϔ(%)

0,8        

0,8        

10,0        

19,6        

56,7        

12,1        

1,5        

1,7        

15,3        

20,7        

52,2        

8,6        

ɐʿˊʺˇʺ: Ɉʳ˓˃ʳʵʳ˅
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5,2        

5,6        

28,5        

13,9        

39,9        

6,9        

0,6        

0,5        

8,2        

17,9        

52,0        

20,8        

Не купувам

Спрях потреблението

Ограничих 
потреблението

Запазих 
потреблението, но се 
ориентирах към по-

евтини

Няма промяна

Увеличих 
потреблението

/ Промяна в 
потребителско
то поведение

Икономическа реалност

Ɏ˅ˈʹˈʵʺϔʿϔʾʺ˅ʺˇˑˍ˒ʿΨɨʹ˃ʿ:

Kʳ˃aɻ e ˉˊˈˆˣˇʳˌʳϔˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈϔˉˈˌˊʺʴ˅ʺˇʿʺϔˇʳϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿϔˉˊʺʾϔˉˈˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˆʺˋʺ˒ʿίϔ(%)
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2,7        

4,6        

31,2        

15,8        

39,6        

6,1        

14,6        

8,7        

31,1        

10,9        

29,1        

5,6        

Не купувам

Спрях потреблението

Ограничих 
потреблението

Запазих 
потреблението, но се 
ориентирах към по-

евтини

Няма промяна

Увеличих 
потреблението

/ Промяна в 
потребителско
то поведение

Икономическа реалност

ɐˇʳ˃ˋˈʵʺΩϔˑʿˉˋˈʵʺ: ɘˈ˃ˈ˅ʳʹˈʵʿϔʿϔʾʳːʳˊˇʿϔ
ʿʾʹʺ˅ʿˣ:

Kʳ˃aɻ e ˉˊˈˆˣˇʳˌʳϔˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈϔˉˈˌˊʺʴ˅ʺˇʿʺϔˇʳϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿϔˉˊʺʾϔˉˈˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˆʺˋʺ˒ʿίϔ(%)

13,5        

9,4        

24,5        

10,5        

35,7        

6,4        

Ȼʳʾʿˊʳˇʿϔˇʳˉʿˌ˃ʿ:
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2,6        

3,5        

28,0        

17,3        

43,2        

5,5        

2,5        

3,6        

29,4        

17,5        

41,7        

5,4        

Не купувам

Спрях потреблението

Ограничих 
потреблението

Запазих 
потреблението, но се 
ориентирах към по-

евтини

Няма промяна

Увеличих 
потреблението

/ Промяна в 
потребителско
то поведение

Икономическа реалност

Ⱦˊʺːʿ: ɍʴˍʵ˃ʿ:

Kʳ˃aɻ e ˉˊˈˆˣˇʳˌʳϔˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈϔˉˈˌˊʺʴ˅ʺˇʿʺϔˇʳϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿϔˉˊʺʾϔˉˈˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˆʺˋʺ˒ʿίϔ(%)

1,4        

2,6        

18,4        

19,8        

51,4        

6,5        

Ɉˈʾˆʺˌʿ˃ʳϔʿϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿϔʾʳϔ
˅ʿˑˇʳϔːʿʶʿʺˇʳ:
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/ Поведение 
при покупка 
на 
хранителни 
продукти

Икономическа реалност

32,4        

39,1        

13,9        

14,7

Не съм променил/а 
поведението си

Започнах да купувам 
продукти, само когато са на 

промоция

Започнах да купувам по-
големи опаковки

Започнах да купувам 
опаковки от по-малък 

грамаж

Ɉˈʺϔˈˌϔˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˌʵ˗ˊʹʺˇʿˣϔʵϔˇʳˀ-ʶˈ˅ˣˆʳϔˋˌʺˉʺˇϔˈˌʶˈʵʳˊˣϔˇʳϔˉˈʵʺʹʺˇʿʺˌˈϔȺʿϔ
ˉˊʺʾϔˉˈˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˆʺˋʺ˒ʿϔˉˊʿϔˉˈ˃ˍˉ˃ʳϔˇʳϔˈˋˇˈʵˇʿϔːˊʳˇʿˌʺ˅ˇʿϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿί



Резултати по възрастови 
групи
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/ Очаквания 
по отношение 
на заетостта

Ɉˈʺϔˈˌϔʿʾʴˊˈʺˇʿˌʺˋʺϔ̩̍ ˇʳˋˣʹˈϔ̍ˑ ʳ˃ʵʳˇʿˣˌʳȺʿΩϔˋʵ˗ˊʾʳˇʿˋ˗ˋʾʳʺˌˈˋˌˌʳʵϔ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺ3 ˆʺˋʺ˒ʳ: (%)

Икономическа реалност

Ɋʿˑˇʳˌʳʾʳʺˌˈˋˌ

35,9        

3,1        

61,0        

31,4        

6,2        

62,4        

31,7        

6,1        

62,2        

30,9        

6,8        

62,3        

Между 18-29 
години

Между 30-39 
години

ɌʳϔȺʳ˓ʿˣ
ˉʳˊˌˇ˖ˈˊδ˃ʳδ̠̀ ˉˊˍʶδʳ

Забележка: Въпросът е добавен при втората вълна от изследването.

25,6        

5,5        

68,9        

20,1        

6,5        

73,3        

17,5        

8,0        

74,5        

24,8        

8,2        

67,0        

Не мога да 
преценя/ Не 
се отнася до 

мен

Очаквам да 
загубя 

работното 
си място

Очаквам да 
запазя 

работното 
си място
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/ Очаквания 
по отношение 
на доходите

Икономическа реалност
ȸϔ˃ʳ˃ϔˈˑʳ˃ʵʳˌʺΩϔˑʺϔ˔ʺϔˋʺϔˉˈʵ˅ʿˣʺϔʵ˗ˊːˍϔʹˈːˈʹʿˌʺϔˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈϔʹˈˆʳ˃ʿˇˋˌʵˈϔˉˊʺʾϔ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺϔ͇ϔˆʺˋʺ˒ʳί

40,5        

45,4        

14,2        

31,2        

53,6        

15,3        

37,1        

50,4        

12,5        

37,9        

49,9        

12,2        

Доходите ще 
намаляват

Доходите ще се 
запазват

Доходите ще се 
увеличават

Между 18-29 години

Между 30-39 години

Между 40-49 години

Между 50-64 години
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/ Очаквания 
по отношение 
на разходите

Икономическа реалност
ȸϔ˃ʳ˃ϔˈˑʳ˃ʵʳˌʺΩϔˑʺϔ˔ʺ̀ ʺϔ̄̍ ʵ˅ʿˣʺʵ˗ˊːˍˊʳʾːˈʹʿˌʺˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈʹˈˆʳ˃ʿˇˋˌʵˈˉˊʺʾ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺ3 ˆʺˋʺ˒ʳ?

4,0        

18,3        

77,6        

3,8        

15,5        

80,7        

6,5        

27,1        

66,4        

9,9        

35,4        

54,7        

Разходите ще 
намаляват

Разходите ще се 
запазват

Разходите ще се 
увеличават

Между 18-29 години

Между 30-39 години

Между 40-49 години

Между 50-64 години
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/Реакции по 
отношение на 
инфлацията

Потребителско поведение

Ʉˆʳϔˊʳʾ˅ʿˑˇʿϔˊʺʳ˃˒ʿʿϔˉˈϔˈˌˇˈ˓ʺˇʿʺϔˇʳϔˍʵʺ˅ʿˑʳʵʳ˔ʳˌʳϔˋʺϔʿˇˏ˅ʳ˒ʿˣϔˍϔˇʳˋήϔɃʳϔʵˋˣ˃ʳϔˈˌϔˉˈˋˈˑʺˇʿˌʺΩϔ
ˆˈ˅ˣϔˉˈˋˈˑʺˌʺϔʹʳ˅ʿϔϔϔʵʺˑʺϔʶˈϔˉˊʳʵʿˌʺΩϔˉ˅ʳˇʿˊʳˌʺϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʿ˅ʿϔˇˣˆʳϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʵϔˊʳˆ˃ʿˌʺϔˇʳϔ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺϔ͉-͊ϔˆʺˋʺ˒ʳίϔϔ(%)

ноΣр 

нуΣп 

олΣл 

омΣр 

омΣр 

опΣл 

осΣф 

нфΣм 

нсΣр 

ннΣп 

мсΣт 

нпΣо 

ноΣп 

ноΣт 

осΣс 

мфΣф 

омΣс 

нрΣф 

нрΣу 

нуΣо 

нпΣр 

млΣу 

нрΣн 

мсΣл 

нрΣф 

муΣп 

мпΣо 

мпΣф 

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͍͔ͨͦ͊ͤͭͦ͘͡ ͤ͊ ͔͡Φ ͔͔͎͙ͤͪΎ

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͍͔ͨͦ͊ͤͭͦ͘͡ ͤ͊ ͍͙͊ͭͦͣͦ͋͊͡

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨΆ͍͙ͭͯ͊ͤΎͭ͊κ ͔͙͙͔ͫͯͪͭ͘͟͟ ͍ ͫͭͪ͊ͤ͊ͭ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨΆ͍͙ͭͯ͊ͤΎͭ͊κ ͔͙͙͔ͫͯͪͭ͘͟͟ ͍ ;͙ͯ͗͋ͤ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͔ͨͦͫ΅͔͙ͤΎͭ͊ ͍ ͍͔ͣͦͦ͡

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͙͙͙͊ͤ͘͘͡Ύͭ͊ ͨͦ ͔͙ͪͫͭͦͪ͊ͤͭκ ͍͔͔͙͊͒ͤ͘Ύ

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨͦͯͨ͊ͭ͊͟͟κ ͨͦͪΆ;͊ͭ͊͟ ͤ͊ ͎͍ͦͭͦ͊ ͻͪ͊ͤ͊

ˤ͔;͔ ͎ͦ ͍ͨͪ͊Ύ˽͙͊ͤͪ͊ͣ͡ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹Ύͣ͊ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹͔ ͔ͫ ͦͭͤ͊ͫΎ ͒ͦ ͔ͣͤ

ɏʺʾˍ˅ˌʳˌʿΨϔ
ɋʺʽʹˍϔ͌ͅ-͍͆ϔʶˈʹʿˇʿ
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/Реакции по 
отношение на 
инфлацията

Потребителско поведение

Ʉˆʳϔˊʳʾ˅ʿˑˇʿϔˊʺʳ˃˒ʿʿϔˉˈϔˈˌˇˈ˓ʺˇʿʺϔˇʳϔˍʵʺ˅ʿˑʳʵʳ˔ʳˌʳϔˋʺϔʿˇˏ˅ʳ˒ʿˣϔˍϔˇʳˋήϔɃʳϔʵˋˣ˃ʳϔˈˌϔˉˈˋˈˑʺˇʿˌʺΩϔ
ˆˈ˅ˣϔˉˈˋˈˑʺˌʺϔʹʳ˅ʿϔϔϔʵʺˑʺϔʶˈϔˉˊʳʵʿˌʺΩϔˉ˅ʳˇʿˊʳˌʺϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʿ˅ʿϔˇˣˆʳϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʵϔˊʳˆ˃ʿˌʺϔˇʳϔ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺϔ͉-͊ϔˆʺˋʺ˒ʳίϔϔ(%)

сΣм 

тΣм 

ммΣо 

мсΣр 

муΣт 

мфΣл 

мфΣо 

моΣт 

мрΣн 

муΣл 

ннΣу 

снΣл 

пуΣр 

рнΣр 

прΣс 

пмΣн 

прΣл 

мнΣт 

нсΣм 

нсΣу 

нтΣу 

нпΣо 

моΣр 

сΣн 

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͔͙͔͙ͨͦͭͪ͋ͭͫ͟͡ ͔͙ͪ͒ͭ͟

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͋Άͪ͘ ͔͙ͪ͒ͭ͟

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͔͙ͪ͒ͭͤ͊͟ ͊ͪͭ͊͟

˨͊ ͤ͊ͣ͊͡Ύ ͪ͊͘ͻ͙͔ͦ͒ͭ ͊͘ ͍͙ͦ͋ͪ͊ͦ͊ͤ͘Ύ ς͟ ͍͔ͯͪͫͦΣ 
ͯͪͦͼ͙Σ ͒ͦͨΆ͙͔͙ͤͭͤ͡͡ ͔͚͙͒ͤͦͫͭ ͊͘ ͔͒ͼ͊ͭ͊

˨͊ ͔ͨͪͦͣͤΎ ͤ͊;͙ͤ͊ ͤ͊ ͔͙͔ͦͭͦͨͤ͡ ͤ͊ ͙͙͗͡΅͔ͭͦ ͙ͫ

˨͊ ͭΆͪͫΎ ͤ͊;͙͙ͤ ͊͘ ͍͔͙ͯ͡;͍͔͊͊ͤ ͤ͊ ͒ͦͻ͙͔ͦ͒ͭ

ˤ͔;͔ ͎ͦ ͍ͨͪ͊Ύ˽͙͊ͤͪ͊ͣ͡ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹Ύͣ͊ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹͔ ͔ͫ ͦͭͤ͊ͫΎ ͒ͦ ͔ͣͤ

ɏʺʾˍ˅ˌʳˌʿΨϔ
ɋʺʽʹˍϔ͌ͅ-͍͆ϔʶˈʹʿˇʿ
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/Реакции по 
отношение на 
инфлацията

Потребителско поведение

Ʉˆʳϔˊʳʾ˅ʿˑˇʿϔˊʺʳ˃˒ʿʿϔˉˈϔˈˌˇˈ˓ʺˇʿʺϔˇʳϔˍʵʺ˅ʿˑʳʵʳ˔ʳˌʳϔˋʺϔʿˇˏ˅ʳ˒ʿˣϔˍϔˇʳˋήϔɃʳϔʵˋˣ˃ʳϔˈˌϔˉˈˋˈˑʺˇʿˌʺΩϔ
ˆˈ˅ˣϔˉˈˋˈˑʺˌʺϔʹʳ˅ʿϔϔϔʵʺˑʺϔʶˈϔˉˊʳʵʿˌʺΩϔˉ˅ʳˇʿˊʳˌʺϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʿ˅ʿϔˇˣˆʳϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʵϔˊʳˆ˃ʿˌʺϔˇʳϔ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺϔ͉-͊ϔˆʺˋʺ˒ʳίϔϔ(%)

нрΣп 

орΣп 

орΣп 

орΣт 

офΣл 

офΣф 

плΣп 

ооΣп 

мтΣф 

нмΣф 

ннΣт 

нпΣр 

нпΣм 

муΣт 

олΣн 

мфΣн 

нлΣс 

ноΣм 

мтΣс 

мтΣф 

мтΣм 

ммΣл 

нтΣр 

ннΣм 

муΣп 

муΣф 

муΣл 

ноΣу 

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͍͔ͨͦ͊ͤͭͦ͘͡ ͤ͊ ͔͡Φ ͔͔͎͙ͤͪΎ

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨΆ͍͙ͭͯ͊ͤΎͭ͊κ ͔͙͙͔ͫͯͪͭ͘͟͟ ͍ ;͙ͯ͗͋ͤ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͍͔ͨͦ͊ͤͭͦ͘͡ ͤ͊ ͍͙͊ͭͦͣͦ͋͊͡

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨΆ͍͙ͭͯ͊ͤΎͭ͊κ ͔͙͙͔ͫͯͪͭ͘͟͟ ͍ ͫͭͪ͊ͤ͊ͭ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨͦͯͨ͊ͭ͊͟͟κ ͨͦͪΆ;͊ͭ͊͟ ͤ͊ ͎͍ͦͭͦ͊ ͻͪ͊ͤ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͙͙͙͊ͤ͘͘͡Ύͭ͊ ͨͦ ͔͙ͪͫͭͦͪ͊ͤͭκ ͍͔͔͙͊͒ͤ͘Ύ

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͔ͨͦͫ΅͔͙ͤΎ ͍ ͍͔͔ͣͦͦͭ͡

ˤ͔;͔ ͎ͦ ͍ͨͪ͊Ύ˽͙͊ͤͪ͊ͣ͡ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹Ύͣ͊ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹͔ ͔ͫ ͦͭͤ͊ͫΎ ͒ͦ ͔ͣͤ

ɏʺʾˍ˅ˌʳˌʿΨϔ
ɋʺʽʹˍϔ͇̈́-͇͍ϔʶˈʹʿˇʿ



28

/Реакции по 
отношение на 
инфлацията

Потребителско поведение

Ʉˆʳϔˊʳʾ˅ʿˑˇʿϔˊʺʳ˃˒ʿʿϔˉˈϔˈˌˇˈ˓ʺˇʿʺϔˇʳϔˍʵʺ˅ʿˑʳʵʳ˔ʳˌʳϔˋʺϔʿˇˏ˅ʳ˒ʿˣϔˍϔˇʳˋήϔɃʳϔʵˋˣ˃ʳϔˈˌϔˉˈˋˈˑʺˇʿˌʺΩϔ
ˆˈ˅ˣϔˉˈˋˈˑʺˌʺϔʹʳ˅ʿϔϔϔʵʺˑʺϔʶˈϔˉˊʳʵʿˌʺΩϔˉ˅ʳˇʿˊʳˌʺϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʿ˅ʿϔˇˣˆʳϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʵϔˊʳˆ˃ʿˌʺϔˇʳϔ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺϔ͉-͊ϔˆʺˋʺ˒ʳίϔϔ(%)

тΣр 

уΣр 

млΣп 

мсΣн 

мсΣт 

нмΣр 

мнΣо 

муΣс 

мпΣо 

стΣс 

муΣр 

нпΣл 

пфΣф 

ппΣо 

ппΣр 

уΣр 

оуΣо 

плΣп 

олΣо 

нуΣс 

олΣт 

тΣт 

нсΣр 

мпΣл 

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͋Άͪ͘ ͔͙ͪ͒ͭ͟

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͔͙͔͙ͨͦͭͪ͋ͭͫ͟͡ ͔͙ͪ͒ͭ͟

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͔͙ͪ͒ͭͤ͊͟ ͊ͪͭ͊͟

˨͊ ͭΆͪͫΎ ͤ͊;͙͙ͤ ͊͘ ͍͔͙ͯ͡;͍͔͊͊ͤ ͤ͊ ͒ͦͻ͙͔ͦ͒ͭ

˨͊ ͤ͊ͣ͊͡Ύ ͪ͊͘ͻ͙͔ͦ͒ͭ ͊͘ ͍͙ͦ͋ͪ͊ͦ͊ͤ͘Ύ ς͟ ͍͔ͯͪͫͦΣ 
ͯͪͦͼ͙Σ ͒ͦͨΆ͙͔͙ͤͭͤ͡͡ ͔͚͙͒ͤͦͫͭ ͊͘ ͔͒ͼ͊ͭ͊

˨͊ ͔ͨͪͦͣͤΎ ͤ͊;͙ͤ͊ ͤ͊ ͔͙͔ͦͭͦͨͤ͡ ͤ͊ ͙͙͗͡΅͔ͭͦ ͙ͫ

ˤ͔;͔ ͎ͦ ͍ͨͪ͊Ύ˽͙͊ͤͪ͊ͣ͡ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹Ύͣ͊ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹͔ ͔ͫ ͦͭͤ͊ͫΎ ͒ͦ ͔ͣͤ

ɏʺʾˍ˅ˌʳˌʿΨϔ
ɋʺʽʹˍϔ͇̈́-͇͍ϔʶˈʹʿˇʿ



29

/Реакции по 
отношение на 
инфлацията

Потребителско поведение

Ʉˆʳϔˊʳʾ˅ʿˑˇʿϔˊʺʳ˃˒ʿʿϔˉˈϔˈˌˇˈ˓ʺˇʿʺϔˇʳϔˍʵʺ˅ʿˑʳʵʳ˔ʳˌʳϔˋʺϔʿˇˏ˅ʳ˒ʿˣϔˍϔˇʳˋήϔɃʳϔʵˋˣ˃ʳϔˈˌϔˉˈˋˈˑʺˇʿˌʺΩϔ
ˆˈ˅ˣϔˉˈˋˈˑʺˌʺϔʹʳ˅ʿϔϔϔʵʺˑʺϔʶˈϔˉˊʳʵʿˌʺΩϔˉ˅ʳˇʿˊʳˌʺϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʿ˅ʿϔˇˣˆʳϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʵϔˊʳˆ˃ʿˌʺϔˇʳϔ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺϔ͉-͊ϔˆʺˋʺ˒ʳίϔϔ(%)

орΣт 

осΣл 

осΣт 

плΣр 

пмΣу 

ппΣр 

пфΣу 

нрΣм 

омΣп 

нтΣо 

ноΣо 

мсΣс 

мфΣф 

нмΣо 

мфΣм 

нсΣм 

мфΣт 

моΣу 

мсΣс 

муΣп 

мнΣт 

нлΣн 

сΣр 

мсΣо 

ннΣп 

нрΣл 

мтΣо 

мсΣм 

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͍͔ͨͦ͊ͤͭͦ͘͡ ͤ͊ ͍͙͊ͭͦͣͦ͋͊͡

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͍͔ͨͦ͊ͤͭͦ͘͡ ͤ͊ ͔͡Φ ͔͔͎͙ͤͪΎ

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨΆ͍͙ͭͯ͊ͤΎͭ͊κ ͔͙͙͔ͫͯͪͭ͘͟͟ ͍ ͫͭͪ͊ͤ͊ͭ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨͦͯͨ͊ͭ͊͟͟κ ͨͦͪΆ;͊ͭ͊͟ ͤ͊ ͎͍ͦͭͦ͊ ͻͪ͊ͤ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨΆ͍͙ͭͯ͊ͤΎͭ͊κ ͔͙͙͔ͫͯͪͭ͘͟͟ ͍ ;͙ͯ͗͋ͤ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͔ͨͦͫ΅͔͙ͤΎͭ͊ ͍ ͍͔ͣͦͦ͡

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͙͙͙͊ͤ͘͘͡Ύͭ͊ ͨͦ ͔͙ͪͫͭͦͪ͊ͤͭκ ͍͔͔͙͊͒ͤ͘Ύ

ˤ͔;͔ ͎ͦ ͍ͨͪ͊Ύ˽͙͊ͤͪ͊ͣ͡ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹Ύͣ͊ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹͔ ͔ͫ ͦͭͤ͊ͫΎ ͒ͦ ͔ͣͤ

ɏʺʾˍ˅ˌʳˌʿΨϔ
ɋʺʽʹˍϔ͈̈́-͈͍ϔʶˈʹʿˇʿ



30

/Реакции по 
отношение на 
инфлацията

Потребителско поведение

Ʉˆʳϔˊʳʾ˅ʿˑˇʿϔˊʺʳ˃˒ʿʿϔˉˈϔˈˌˇˈ˓ʺˇʿʺϔˇʳϔˍʵʺ˅ʿˑʳʵʳ˔ʳˌʳϔˋʺϔʿˇˏ˅ʳ˒ʿˣϔˍϔˇʳˋήϔɃʳϔʵˋˣ˃ʳϔˈˌϔˉˈˋˈˑʺˇʿˌʺΩϔ
ˆˈ˅ˣϔˉˈˋˈˑʺˌʺϔʹʳ˅ʿϔϔϔʵʺˑʺϔʶˈϔˉˊʳʵʿˌʺΩϔˉ˅ʳˇʿˊʳˌʺϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʿ˅ʿϔˇˣˆʳϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʵϔˊʳˆ˃ʿˌʺϔˇʳϔ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺϔ͉-͊ϔˆʺˋʺ˒ʳίϔϔ(%)

тΣт 

мнΣп 

моΣр 

моΣт 

мсΣо 

ннΣс 

сΣс 

млΣр 

муΣф 

тнΣс 

тΣт 

нсΣп 

рсΣм 

пфΣт 

плΣо 

фΣо 

рмΣс 

пмΣп 

нфΣс 

нтΣо 

нтΣо 

пΣп 

нпΣо 

фΣт 

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͋Άͪ͘ ͔͙ͪ͒ͭ͟

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͔͙͔͙ͨͦͭͪ͋ͭͫ͟͡ ͔͙ͪ͒ͭ͟

˨͊ ͤ͊ͣ͊͡Ύ ͪ͊͘ͻ͙͔ͦ͒ͭ ͊͘ ͍͙ͦ͋ͪ͊ͦ͊ͤ͘Ύ ς͟ ͍͔ͯͪͫͦΣ 
ͯͪͦͼ͙Σ ͒ͦͨΆ͙͔͙ͤͭͤ͡͡ ͔͚͙͒ͤͦͫͭ ͊͘ ͔͒ͼ͊ͭ͊

˨͊ ͭΆͪͫΎ ͤ͊;͙͙ͤ ͊͘ ͍͔͙ͯ͡;͍͔͊͊ͤ ͤ͊ ͒ͦͻ͙͔ͦ͒ͭ

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͔͙ͪ͒ͭͤ͊͟ ͊ͪͭ͊͟

˨͊ ͔ͨͪͦͣͤΎ ͤ͊;͙ͤ͊ ͤ͊ ͔͙͔ͦͭͦͨͤ͡ ͤ͊ ͙͙͗͡΅͔ͭͦ ͙ͫ

ˤ͔;͔ ͎ͦ ͍ͨͪ͊Ύ˽͙͊ͤͪ͊ͣ͡ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹Ύͣ͊ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹͔ ͔ͫ ͦͭͤ͊ͫΎ ͒ͦ ͔ͣͤ

ɏʺʾˍ˅ˌʳˌʿΨϔ
ɋʺʽʹˍϔ͈̈́-͈͍ϔʶˈʹʿˇʿ



31

/Реакции по 
отношение на 
инфлацията

Потребителско поведение

Ʉˆʳϔˊʳʾ˅ʿˑˇʿϔˊʺʳ˃˒ʿʿϔˉˈϔˈˌˇˈ˓ʺˇʿʺϔˇʳϔˍʵʺ˅ʿˑʳʵʳ˔ʳˌʳϔˋʺϔʿˇˏ˅ʳ˒ʿˣϔˍϔˇʳˋήϔɃʳϔʵˋˣ˃ʳϔˈˌϔˉˈˋˈˑʺˇʿˌʺΩϔ
ˆˈ˅ˣϔˉˈˋˈˑʺˌʺϔʹʳ˅ʿϔϔϔʵʺˑʺϔʶˈϔˉˊʳʵʿˌʺΩϔˉ˅ʳˇʿˊʳˌʺϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʿ˅ʿϔˇˣˆʳϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʵϔˊʳˆ˃ʿˌʺϔˇʳϔ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺϔ͉-͊ϔˆʺˋʺ˒ʳίϔϔ(%)

ооΣп 

опΣр 

опΣт 

отΣп 

отΣр 

офΣн 

ппΣр 

мтΣп 

мсΣр 

мтΣт 

мфΣф 

муΣр 

нрΣф 

мрΣм 

ннΣн 

нлΣф 

мпΣл 

нлΣт 

мрΣп 

нсΣф 

мтΣс 

нтΣл 

нуΣм 

ооΣт 

ннΣм 

нуΣс 

уΣл 

ннΣу 

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͍͔ͨͦ͊ͤͭͦ͘͡ ͤ͊ ͍͙͊ͭͦͣͦ͋͊͡

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨΆ͍͙ͭͯ͊ͤΎͭ͊κ ͔͙͙͔ͫͯͪͭ͘͟͟ ͍ ;͙ͯ͗͋ͤ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨͦͯͨ͊ͭ͊͟͟κ ͨͦͪΆ;͊ͭ͊͟ ͤ͊ ͎͍ͦͭͦ͊ ͻͪ͊ͤ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨΆ͍͙ͭͯ͊ͤΎͭ͊κ ͔͙͙͔ͫͯͪͭ͘͟͟ ͍ ͫͭͪ͊ͤ͊ͭ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͔ͨͦͫ΅͔͙ͤΎͭ͊ ͍ ͍͔ͣͦͦ͡

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͍͔ͨͦ͊ͤͭͦ͘͡ ͤ͊ ͔͡Φ ͔͔͎͙ͤͪΎ

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͙͙͙͊ͤ͘͘͡Ύͭ͊ ͨͦ ͔͙ͪͫͭͦͪ͊ͤͭκ ͍͔͔͙͊͒ͤ͘Ύ

ˤ͔;͔ ͎ͦ ͍ͨͪ͊Ύ˽͙͊ͤͪ͊ͣ͡ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹Ύͣ͊ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹͔ ͔ͫ ͦͭͤ͊ͫΎ ͒ͦ ͔ͣͤ

ɏʺʾˍ˅ˌʳˌʿΨϔ
ɋʺʽʹˍϔ͉̈́-͈͊ϔʶˈʹʿˇʿ



32

/Реакции по 
отношение на 
инфлацията

Потребителско поведение

Ʉˆʳϔˊʳʾ˅ʿˑˇʿϔˊʺʳ˃˒ʿʿϔˉˈϔˈˌˇˈ˓ʺˇʿʺϔˇʳϔˍʵʺ˅ʿˑʳʵʳ˔ʳˌʳϔˋʺϔʿˇˏ˅ʳ˒ʿˣϔˍϔˇʳˋήϔɃʳϔʵˋˣ˃ʳϔˈˌϔˉˈˋˈˑʺˇʿˌʺΩϔ
ˆˈ˅ˣϔˉˈˋˈˑʺˌʺϔʹʳ˅ʿϔϔϔʵʺˑʺϔʶˈϔˉˊʳʵʿˌʺΩϔˉ˅ʳˇʿˊʳˌʺϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʿ˅ʿϔˇˣˆʳϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʵϔˊʳˆ˃ʿˌʺϔˇʳϔ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺϔ͉-͊ϔˆʺˋʺ˒ʳίϔϔ(%)

тΣп 

уΣо 

мнΣф 

моΣу 

мсΣф 

мфΣп 

рΣп 

ммΣн 

млΣф 

уΣр 

ссΣн 

олΣс 

прΣм 

пмΣп 

омΣф 

офΣл 

сΣл 

отΣм 

пнΣм 

офΣм 

ппΣо 

оуΣт 

млΣф 

мнΣф 

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͋Άͪ͘ ͔͙ͪ͒ͭ͟

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͔͙͔͙ͨͦͭͪ͋ͭͫ͟͡ ͔͙ͪ͒ͭ͟

˨͊ ͤ͊ͣ͊͡Ύ ͪ͊͘ͻ͙͔ͦ͒ͭ ͊͘ ͍͙ͦ͋ͪ͊ͦ͊ͤ͘Ύ ς͟ ͍͔ͯͪͫͦΣ 
ͯͪͦͼ͙Σ ͒ͦͨΆ͙͔͙ͤͭͤ͡͡ ͔͚͙͒ͤͦͫͭ ͊͘ ͔͒ͼ͊ͭ͊

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͔͙ͪ͒ͭͤ͊͟ ͊ͪͭ͊͟

˨͊ ͭΆͪͫΎ ͤ͊;͙͙ͤ ͊͘ ͍͔͙ͯ͡;͍͔͊͊ͤ ͤ͊ ͒ͦͻ͙͔ͦ͒ͭ

˨͊ ͔ͨͪͦͣͤΎ ͤ͊;͙ͤ͊ ͤ͊ ͔͙͔ͦͭͦͨͤ͡ ͤ͊ ͙͙͗͡΅͔ͭͦ ͙ͫ

ˤ͔;͔ ͎ͦ ͍ͨͪ͊Ύ˽͙͊ͤͪ͊ͣ͡ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹Ύͣ͊ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹͔ ͔ͫ ͦͭͤ͊ͫΎ ͒ͦ ͔ͣͤ

ɏʺʾˍ˅ˌʳˌʿΨϔ
ɋʺʽʹˍϔ͉̈́-͈͊ϔʶˈʹʿˇʿ



33

/ Промяна в 
потребителско
то поведение

Икономическа реалност

ɕ˅ˣʴΨ ȹˊʳ˓ˇˈ:

Kʳ˃aɻ e ˉˊˈˆˣˇʳˌʳϔˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈϔˉˈˌˊʺʴ˅ʺˇʿʺϔˇʳϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿϔˉˊʺʾϔˉˈˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˆʺˋʺ˒ʿίϔ(%)

Ⱥʳˊʿʵʳϔξɹ ˈʴΩϔ˅ʺ˔ʳΨɍˊʿʾ

3,3        

2,3        

19,5        

13,3        

57,7        

3,8        

4,3        

1,4        

18,8        

11,7        

60,3        

3,6        

6,3        

3,6        

18,1        

13,3        

48,4        

10,2        

5,9        

3,4        

16,4        

17,7        

44,0        

12,6        

Не купувам

Спрях 
потреблението

Ограничих 
потреблението

Запазих 
потреблението, 

но се 
ориентирах …

Няма промяна

Увеличих 
потреблението

3,4        

2,9        

18,9        

14,2        

56,7        

3,9        

4,1        

0,9        

17,9        

12,0        

59,0        

6,0        

6,0        

3,3        

18,0        

12,1        

52,0        

8,4        

7,8        

4,3        

9,2        

19,4        

48,1        

11,2        

2,4        

1,3        

15,7        

16,9        

60,5        

3,1        

1,8        

2,0        

8,4        

17,0        

64,0        

6,8        

4,4        

1,9        

12,4        

18,1        

54,2        

8,9        

3,2        

1,9        

9,4        

21,7        

53,9        

9,8        

1,5        

0,5        

14,8        

19,0        

59,9        

4,2        

2,8        

0,4        

10,9        

14,0        

63,7        

8,1        

4,3        

0,8        

9,8        

19,5        

56,7        

8,9        

2,5        

2,7        

7,6        

22,7        

48,3        

16,1        

Между 18-29 
години
Между 30-39 
години
Между 40-49 
години
Между 50-64 
години
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/ Промяна в 
потребителско
то поведение

Икономическа реалност

ɍ˅ʿˈΨ ɋʳˋ˅ˈ:

Kʳ˃aɻ e ˉˊˈˆˣˇʳˌʳϔˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈϔˉˈˌˊʺʴ˅ʺˇʿʺϔˇʳϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿϔˉˊʺʾϔˉˈˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˆʺˋʺ˒ʿίϔ(%)

Ƀʺːˌʿˇ:

2,3        

0,2        

19,7        

20,5        

55,5        

1,9        

2,3        

1,9        

20,7        

16,5        

54,2        

4,5        

4,1        

3,1        

19,6        

20,4        

44,7        

8,0        

3,6        

4,7        

15,7        

24,3        

42,0        

9,8        

Не купувам

Спрях 
потреблението

Ограничих 
потреблението

Запазих 
потреблението, 

но се 
ориентирах …

Няма промяна

Увеличих 
потреблението

3,2        

4,5        

25,2        

16,9        

46,1        

4,0        

1,9        

2,8        

21,8        

18,0        

51,9        

3,7        

4,7        

5,0        

13,6        

18,8        

48,7        

9,1        

3,9        

4,3        

14,9        

18,2        

47,1        

11,7        

15,4        

9,8        

20,1        

12,1        

37,1        

5,4        

10,7        

7,5        

20,4        

12,8        

41,5        

7,1        

14,0        

4,4        

15,5        

14,1        

41,8        

10,2        

18,0        

7,6        

10,5        

16,1        

35,1        

12,7        

Между 18-29 
години
Между 30-39 
години
Между 40-49 
години
Между 50-64 
години
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/ Промяна в 
потребителско
то поведение

Икономическа реалност

ɋʺˋˈΨ ɑˊʳˀˇʿϔ˃ˈ˅ʴʳˋʿϔξ
ˋʳ˅ʳˆʿΩϔ˅ˍ˃ʳˇ˃ʿΩϔˋˍʹʽˍ˒ʿ:

Kʳ˃aɻ e ˉˊˈˆˣˇʳˌʳϔˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈϔˉˈˌˊʺʴ˅ʺˇʿʺϔˇʳϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿϔˉˊʺʾϔˉˈˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˆʺˋʺ˒ʿίϔ(%)

Ɉˊʺˇʵʿˊ˓ʿΩϔ
ˇʳʹʺˇʿ˒ʿ:

2,2        

0,6        

18,8        

22,6        

52,9        

2,9        

1,7        

0,7        

16,8        

12,9        

61,8        

6,0        

4,7        

0,8        

16,6        

19,2        

48,0        

10,7        

3,6        

2,1        

10,6        

20,6        

41,3        

21,9        

Не купувам

Спрях 
потреблението

Ограничих 
потреблението

Запазих 
потреблението, 

но се 
ориентирах …

Няма промяна

Увеличих 
потреблението

5,5        

2,7        

28,4        

17,9        

42,7        

2,8        

5,6        

2,8        

29,9        

15,3        

43,3        

3,2        

6,5        

2,4        

21,6        

19,3        

43,5        

6,6        

8,2        

4,2        

13,1        

19,7        

41,1        

13,8        

16,6        

5,2        

27,1        

13,2        

35,7        

2,2        

13,7        

10,6        

28,8        

9,6        

34,6        

2,7        

13,5        

8,7        

21,6        

14,3        

35,1        

6,7        

19,6        

9,6        

14,0        

18,0        

30,9        

7,8        

Между 18-29 
години
Между 30-39 
години
Между 40-49 
години
Между 50-64 
години
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/ Промяна в 
потребителско
то поведение

Икономическа реалност

Ɏˊˣˋˇˈϔˆ˅ˣ˃ˈΨ Ɉʿˋʺ˅ˈϔˆ˅ˣ˃ˈ:

Kʳ˃aɻ e ˉˊˈˆˣˇʳˌʳϔˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈϔˉˈˌˊʺʴ˅ʺˇʿʺϔˇʳϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿϔˉˊʺʾϔˉˈˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˆʺˋʺ˒ʿίϔ(%)

ɐʿˊʺˇʺ: Ɉʳ˓˃ʳʵʳ˅

5,0        

2,5        

18,6        

14,5        

55,0        

4,4        

3,0        

1,7        

16,3        

12,1        

60,7        

6,3        

5,2        

1,5        

16,0        

17,9        

51,7        

7,7        

3,3        

3,2        

11,0        

19,3        

46,1        

17,1        

Не купувам

Спрях 
потреблението

Ограничих 
потреблението

Запазих 
потреблението, 

но се 
ориентирах …

Няма промяна

Увеличих 
потреблението

1,9        

0,0        

11,1        

16,0        

62,1        

8,9        

1,8        

0,3        

8,3        

10,9        

68,0        

10,7        

2,1        

1,2        

9,3        

19,7        

52,3        

15,5        

1,5        

2,1        

7,7        

16,5        

50,1        

22,1        

0,3        

0,3        

10,9        

20,3        

61,9        

6,3        

0,0        

1,4        

9,9        

13,1        

65,2        

10,5        

0,9        

1,2        

10,2        

22,5        

51,2        

14,0        

2,1        

0,7        

8,8        

21,2        

48,2        

19,0        

1,1        

0,8        

18,9        

23,8        

50,0        

5,3        

1,0        

2,8        

18,2        

14,2        

58,2        

5,6        

1,4        

2,8        

11,9        

24,4        

50,9        

8,6        

2,4        

0,9        

11,4        

18,5        

51,3        

15,6        

Между 18-29 
години
Между 30-39 
години
Между 40-49 
години
Между 50-64 
години
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/ Промяна в 
потребителско
то поведение

Икономическа реалност

Ɏ˅ˈʹˈʵʺϔʿϔʾʺ˅ʺˇˑˍ˒ʿΨɨʹ˃ʿ:

Kʳ˃aɻ e ˉˊˈˆˣˇʳˌʳϔˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈϔˉˈˌˊʺʴ˅ʺˇʿʺϔˇʳϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿϔˉˊʺʾϔˉˈˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˆʺˋʺ˒ʿίϔ(%)

0,3        

0,0        

9,6        

18,1        

58,1        

13,9        

0,3        

0,3        

7,2        

16,3        

54,3        

21,5        

1,5        

0,2        

8,3        

18,6        

50,5        

20,9        

0,3        

1,6        

6,9        

18,3        

43,8        

29,1        

Не купувам

Спрях 
потреблението

Ограничих 
потреблението

Запазих 
потреблението, 

но се 
ориентирах …

Няма промяна

Увеличих 
потреблението

6,6        

5,3        

36,1        

12,0        

36,2        

3,8        

3,5        

7,8        

34,7        

10,4        

37,6        

6,0        

3,8        

5,5        

25,7        

13,6        

44,3        

7,1        

6,0        

4,1        

16,3        

19,7        

42,3        

11,5        

Между 18-29 
години
Между 30-39 
години
Между 40-49 
години
Между 50-64 
години
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/ Промяна в 
потребителско
то поведение

Икономическа реалност

ɐˇʳ˃ˋˈʵʺΩϔˑʿˉˋˈʵʺ: ɘˈ˃ˈ˅ʳʹˈʵʿϔʿϔʾʳːʳˊˇʿϔ
ʿʾʹʺ˅ʿˣ:

Kʳ˃aɻ e ˉˊˈˆˣˇʳˌʳϔˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈϔˉˈˌˊʺʴ˅ʺˇʿʺϔˇʳϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿϔˉˊʺʾϔˉˈˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˆʺˋʺ˒ʿίϔ(%)

Ȼʳʾʿˊʳˇʿϔˇʳˉʿˌ˃ʿ:

25,1        

8,2        

32,8        

8,5        

23,7        

1,7        

10,7        

12,4        

39,7        

7,7        

25,7        

3,9        

8,9        

5,8        

30,7        

9,9        

37,0        

7,7        

9,5        

9,2        

22,3        

17,7        

31,3        

10,0        

Не купувам

Спрях 
потреблението

Ограничих 
потреблението

Запазих 
потреблението, 

но се 
ориентирах …

Няма промяна

Увеличих 
потреблението

3,7        

4,1        

37,5        

15,2        

37,7        

1,8        

1,8        

4,8        

35,1        

13,8        

40,0        

4,4        

1,6        

4,3        

30,5        

16,2        

40,4        

7,0        

3,2        

5,4        

20,6        

17,8        

40,8        

12,3        

15,2        

11,2        

25,4        

8,0        

38,0        

2,2        

16,0        

9,7        

31,0        

8,4        

29,6        

5,2        

12,1        

8,6        

25,3        

12,4        

33,8        

7,8        

10,6        

7,7        

17,4        

13,4        

39,7        

11,2        

Между 18-29 
години
Между 30-39 
години
Между 40-49 
години
Между 50-64 
години
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/ Промяна в 
потребителско
то поведение

Икономическа реалност

Ⱦˊʺːʿ: ɍʴˍʵ˃ʿ:

Kʳ˃aɻ e ˉˊˈˆˣˇʳˌʳϔˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈϔˉˈˌˊʺʴ˅ʺˇʿʺϔˇʳϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿϔˉˊʺʾϔˉˈˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˆʺˋʺ˒ʿίϔ(%)

Ɉˈʾˆʺˌʿ˃ʳϔʿϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿϔʾʳϔ
˅ʿˑˇʳϔːʿʶʿʺˇʳ:

3,8        

4,0        

38,0        

14,0        

39,0        

1,2        

1,6        

2,8        

37,8        

17,3        

37,2        

3,3        

1,7        

3,9        

21,3        

20,8        

45,6        

6,6        

2,2        

3,3        

18,9        

19,0        

45,1        

11,5        

Не купувам

Спрях 
потреблението

Ограничих 
потреблението

Запазих 
потреблението, 

но се 
ориентирах …

Няма промяна

Увеличих 
потреблението

3,8        

3,1        

37,5        

14,7        

39,5        

1,4        

2,0        

3,4        

34,6        

15,8        

40,5        

3,7        

1,2        

5,0        

20,6        

20,0        

47,2        

5,9        

2,8        

2,5        

17,2        

19,3        

46,2        

12,0        

0,8        

1,8        

23,3        

20,0        

51,6        

2,5        

0,2        

2,7        

19,6        

19,5        

54,7        

3,2        

1,9        

4,8        

14,4        

19,3        

51,3        

8,3        

2,7        

1,2        

15,0        

20,3        

48,2        

12,6        

Между 18-29 
години
Между 30-39 
години
Между 40-49 
години
Между 50-64 
години
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/ Поведение 
при покупка 
на 
хранителни 
продукти

Икономическа реалност
Ɉˈʺϔˈˌϔˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˌʵ˗ˊʹʺˇʿˣϔʵϔˇʳˀ-ʶˈ˅ˣˆʳϔˋˌʺˉʺˇϔˈˌʶˈʵʳˊˣϔˇʳϔˉˈʵʺʹʺˇʿʺˌˈϔȺʿϔ
ˉˊʺʾϔˉˈˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˆʺˋʺ˒ʿϔˉˊʿϔˉˈ˃ˍˉ˃ʳϔˇʳϔˈˋˇˈʵˇʿϔːˊʳˇʿˌʺ˅ˇʿϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿί

35,0        

40,5        

8,7        

15,8        

29,3        

46,9        

12,0        

11,8        

31,6        

37,3        

17,3        

13,7        

32,3        

32,3        

18,8        

16,5        

Не съм променил/а 
поведението си

Започнах да купувам 
продукти, само 

когато са на 
промоция

Започнах да купувам 
по-големи опаковки

Започнах да купувам 
опаковки от по-
малък грамаж

Между 18-29 години

Между 30-39 години

Между 40-49 години

Между 50-64 години



Резултати по типове населени 
места
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/ Очаквания 
по отношение 
на заетостта

Ɉˈʺϔˈˌϔʿʾʴˊˈʺˇʿˌʺˋʺϔ̩̍ ˇʳˋˣʹˈϔ̍ˑ ʳ˃ʵʳˇʿˣˌʳȺʿΩϔˋʵ˗ˊʾʳˇʿˋ˗ˋʾʳʺˌˈˋˌˌʳʵϔ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺ3 ˆʺˋʺ˒ʳ: (%)

Икономическа реалност

Ɋʿˑˇʳˌʳʾʳʺˌˈˋˌ

30,8        

6,4        

62,9        

36,7        

3,6        

59,7        

30,3        

5,2        

64,5        

33,5        

6,2        

60,3        

София

Градове с население 
над 100 хил.души

Градове с население 
между 50-100 
хил.души

ɌʳϔȺʳ˓ʿˣ
ˉʳˊˌˇ˖ˈˊδ˃ʳδ̠̀ ˉˊˍʶδʳ

Забележка: Въпросът е добавен при втората вълна от изследването.

21,4        

6,8        

71,9        

25,3        

7,4        

67,3        

22,4        

7,7        

69,9        

20,7        

6,0        

73,3        

Не мога да 
преценя/ Не 
се отнася до 

мен

Очаквам да 
загубя 

работното 
си място

Очаквам да 
запазя 

работното 
си място
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/ Очаквания 
по отношение 
на доходите

Икономическа реалност
ȸϔ˃ʳ˃ϔˈˑʳ˃ʵʳˌʺΩϔˑʺϔ˔ʺϔˋʺϔˉˈʵ˅ʿˣʺϔʵ˗ˊːˍϔʹˈːˈʹʿˌʺϔˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈϔʹˈˆʳ˃ʿˇˋˌʵˈϔˉˊʺʾϔ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺϔ͇ϔˆʺˋʺ˒ʳί

40,2        

49,6        

10,2        

40,9        

47,5        

11,6        

37,7        

50,9        

11,4        

40,9        

48,1        

11,0        

Доходите ще 
намаляват

Доходите ще се 
запазват

Доходите ще се 
увеличават

София

Градове с население над 
100 хил.души

Градове с население 
между 50-100 хил.души

Градове с население 
между 25-50 хил.души
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/ Очаквания 
по отношение 
на разходите

Икономическа реалност
ȸϔ˃ʳ˃ϔˈˑʳ˃ʵʳˌʺΩϔˑʺϔ˔ʺ̀ ʺϔ̄̍ ʵ˅ʿˣʺʵ˗ˊːˍˊʳʾːˈʹʿˌʺˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈʹˈˆʳ˃ʿˇˋˌʵˈˉˊʺʾ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺ3 ˆʺˋʺ˒ʳ?

7,1        

15,4        

77,6        

7,8        

24,6        

67,7        

5,1        

26,6        

68,3        

5,1        

25,3        

69,6        

Разходите ще 
намаляват

Разходите ще се 
запазват

Разходите ще се 
увеличават

София

Градове с население над 
100 хил.души
Градове с население 
между 50-100 хил.души
Градове с население 
между 25-50 хил.души
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/Реакции по 
отношение на 
инфлацията

Потребителско поведение

Ʉˆʳϔˊʳʾ˅ʿˑˇʿϔˊʺʳ˃˒ʿʿϔˉˈϔˈˌˇˈ˓ʺˇʿʺϔˇʳϔˍʵʺ˅ʿˑʳʵʳ˔ʳˌʳϔˋʺϔʿˇˏ˅ʳ˒ʿˣϔˍϔˇʳˋήϔɃʳϔʵˋˣ˃ʳϔˈˌϔˉˈˋˈˑʺˇʿˌʺΩϔ
ˆˈ˅ˣϔˉˈˋˈˑʺˌʺϔʹʳ˅ʿϔϔϔʵʺˑʺϔʶˈϔˉˊʳʵʿˌʺΩϔˉ˅ʳˇʿˊʳˌʺϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʿ˅ʿϔˇˣˆʳϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʵϔˊʳˆ˃ʿˌʺϔˇʳϔ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺϔ͉-͊ϔˆʺˋʺ˒ʳίϔϔ(%)

нрΣн 

нсΣс 

олΣо 

олΣс 

онΣс 

опΣл 

отΣм 

нфΣн 

нлΣм 

мсΣу 

нмΣу 

нмΣо 

ннΣс 

ннΣф 

опΣп 

нпΣл 

нтΣм 

нтΣф 

нлΣт 

муΣу 

нлΣс 

ммΣм 

нфΣо 

нрΣу 

мфΣу 

нрΣо 

нпΣс 

мфΣп 

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͍͔ͨͦ͊ͤͭͦ͘͡ ͤ͊ ͔͡Φ ͔͔͎͙ͤͪΎ

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͍͔ͨͦ͊ͤͭͦ͘͡ ͤ͊ ͍͙͊ͭͦͣͦ͋͊͡

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨΆ͍͙ͭͯ͊ͤΎͭ͊κ ͔͙͙͔ͫͯͪͭ͘͟͟ ͍ ;͙ͯ͗͋ͤ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨΆ͍͙ͭͯ͊ͤΎͭ͊κ ͔͙͙͔ͫͯͪͭ͘͟͟ ͍ ͫͭͪ͊ͤ͊ͭ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͔ͨͦͫ΅͔͙ͤΎͭ͊ ͍ ͍͔ͣͦͦ͡

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨͦͯͨ͊ͭ͊͟͟κ ͨͦͪΆ;͊ͭ͊͟ ͤ͊ ͎͍ͦͭͦ͊ ͻͪ͊ͤ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͙͙͙͊ͤ͘͘͡Ύͭ͊ ͨͦ ͔͙ͪͫͭͦͪ͊ͤͭκ ͍͔͔͙͊͒ͤ͘Ύ

ˤ͔;͔ ͎ͦ ͍ͨͪ͊Ύ˽͙͊ͤͪ͊ͣ͡ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹Ύͣ͊ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹͔ ͔ͫ ͦͭͤ͊ͫΎ ͒ͦ ͔ͣͤ

ɏʺʾˍ˅ˌʳˌʿΨϔ
ɐˈˏʿˣ
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/Реакции по 
отношение на 
инфлацията

Потребителско поведение

Ʉˆʳϔˊʳʾ˅ʿˑˇʿϔˊʺʳ˃˒ʿʿϔˉˈϔˈˌˇˈ˓ʺˇʿʺϔˇʳϔˍʵʺ˅ʿˑʳʵʳ˔ʳˌʳϔˋʺϔʿˇˏ˅ʳ˒ʿˣϔˍϔˇʳˋήϔɃʳϔʵˋˣ˃ʳϔˈˌϔˉˈˋˈˑʺˇʿˌʺΩϔ
ˆˈ˅ˣϔˉˈˋˈˑʺˌʺϔʹʳ˅ʿϔϔϔʵʺˑʺϔʶˈϔˉˊʳʵʿˌʺΩϔˉ˅ʳˇʿˊʳˌʺϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʿ˅ʿϔˇˣˆʳϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʵϔˊʳˆ˃ʿˌʺϔˇʳϔ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺϔ͉-͊ϔˆʺˋʺ˒ʳίϔϔ(%)

сΣп 

сΣр 

ммΣн 

мнΣф 

мсΣп 

мтΣн 

ммΣм 

мсΣм 

моΣс 

мсΣу 

стΣн 

нрΣр 

рнΣр 

пфΣо 

псΣт 

оуΣф 

уΣм 

пнΣн 

олΣл 

нуΣм 

нуΣр 

омΣп 

уΣп 

мрΣн 

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͋Άͪ͘ ͔͙ͪ͒ͭ͟

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͔͙͔͙ͨͦͭͪ͋ͭͫ͟͡ ͔͙ͪ͒ͭ͟

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͔͙ͪ͒ͭͤ͊͟ ͊ͪͭ͊͟

˨͊ ͤ͊ͣ͊͡Ύ ͪ͊͘ͻ͙͔ͦ͒ͭ ͊͘ ͍͙ͦ͋ͪ͊ͦ͊ͤ͘Ύ ς͟ ͍͔ͯͪͫͦΣ 
ͯͪͦͼ͙Σ ͒ͦͨΆ͙͔͙ͤͭͤ͡͡ ͔͚͙͒ͤͦͫͭ ͊͘ ͔͒ͼ͊ͭ͊

˨͊ ͭΆͪͫΎ ͤ͊;͙͙ͤ ͊͘ ͍͔͙ͯ͡;͍͔͊͊ͤ ͤ͊ ͒ͦͻ͙͔ͦ͒ͭ

˨͊ ͔ͨͪͦͣͤΎ ͤ͊;͙ͤ͊ ͤ͊ ͔͙͔ͦͭͦͨͤ͡ ͤ͊ ͙͙͗͡΅͔ͭͦ ͙ͫ

ˤ͔;͔ ͎ͦ ͍ͨͪ͊Ύ˽͙͊ͤͪ͊ͣ͡ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹Ύͣ͊ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹͔ ͔ͫ ͦͭͤ͊ͫΎ ͒ͦ ͔ͣͤ

ɏʺʾˍ˅ˌʳˌʿΨϔ
ɐˈˏʿˣ
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/Реакции по 
отношение на 
инфлацията

Потребителско поведение

Ʉˆʳϔˊʳʾ˅ʿˑˇʿϔˊʺʳ˃˒ʿʿϔˉˈϔˈˌˇˈ˓ʺˇʿʺϔˇʳϔˍʵʺ˅ʿˑʳʵʳ˔ʳˌʳϔˋʺϔʿˇˏ˅ʳ˒ʿˣϔˍϔˇʳˋήϔɃʳϔʵˋˣ˃ʳϔˈˌϔˉˈˋˈˑʺˇʿˌʺΩϔ
ˆˈ˅ˣϔˉˈˋˈˑʺˌʺϔʹʳ˅ʿϔϔϔʵʺˑʺϔʶˈϔˉˊʳʵʿˌʺΩϔˉ˅ʳˇʿˊʳˌʺϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʿ˅ʿϔˇˣˆʳϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʵϔˊʳˆ˃ʿˌʺϔˇʳϔ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺϔ͉-͊ϔˆʺˋʺ˒ʳίϔϔ(%)

опΣм 

осΣр 

осΣр 

отΣф 

офΣс 

плΣп 

пмΣт 

нфΣн 

мтΣс 

ннΣу 

нрΣс 

муΣт 

нлΣо 

нмΣу 

олΣо 

мфΣн 

ноΣо 

муΣм 

нмΣт 

нлΣо 

мфΣр 

сΣо 

нсΣт 

мтΣо 

муΣр 

нлΣл 

мфΣл 

мтΣл 

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͍͔ͨͦ͊ͤͭͦ͘͡ ͤ͊ ͔͡Φ ͔͔͎͙ͤͪΎ

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨΆ͍͙ͭͯ͊ͤΎͭ͊κ ͔͙͙͔ͫͯͪͭ͘͟͟ ͍ ;͙ͯ͗͋ͤ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨΆ͍͙ͭͯ͊ͤΎͭ͊κ ͔͙͙͔ͫͯͪͭ͘͟͟ ͍ ͫͭͪ͊ͤ͊ͭ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨͦͯͨ͊ͭ͊͟͟κ ͨͦͪΆ;͊ͭ͊͟ ͤ͊ ͎͍ͦͭͦ͊ ͻͪ͊ͤ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͍͔ͨͦ͊ͤͭͦ͘͡ ͤ͊ ͍͙͊ͭͦͣͦ͋͊͡

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͔ͨͦͫ΅͔͙ͤΎͭ͊ ͍ ͍͔ͣͦͦ͡

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͙͙͙͊ͤ͘͘͡Ύͭ͊ ͨͦ ͔͙ͪͫͭͦͪ͊ͤͭκ ͍͔͔͙͊͒ͤ͘Ύ

ˤ͔;͔ ͎ͦ ͍ͨͪ͊Ύ˽͙͊ͤͪ͊ͣ͡ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹Ύͣ͊ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹͔ ͔ͫ ͦͭͤ͊ͫΎ ͒ͦ ͔ͣͤ

ɏʺʾˍ˅ˌʳˌʿΨϔ
Ȼˊʳʹˈʵʺϔˋϔˇʳˋʺ˅ʺˇʿʺϔˇʳʹϔ̈́̈́ͅϔːʿ˅ήʹˍ˓ʿ



48

/Реакции по 
отношение на 
инфлацията

Потребителско поведение

Ʉˆʳϔˊʳʾ˅ʿˑˇʿϔˊʺʳ˃˒ʿʿϔˉˈϔˈˌˇˈ˓ʺˇʿʺϔˇʳϔˍʵʺ˅ʿˑʳʵʳ˔ʳˌʳϔˋʺϔʿˇˏ˅ʳ˒ʿˣϔˍϔˇʳˋήϔɃʳϔʵˋˣ˃ʳϔˈˌϔˉˈˋˈˑʺˇʿˌʺΩϔ
ˆˈ˅ˣϔˉˈˋˈˑʺˌʺϔʹʳ˅ʿϔϔϔʵʺˑʺϔʶˈϔˉˊʳʵʿˌʺΩϔˉ˅ʳˇʿˊʳˌʺϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʿ˅ʿϔˇˣˆʳϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʵϔˊʳˆ˃ʿˌʺϔˇʳϔ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺϔ͉-͊ϔˆʺˋʺ˒ʳίϔϔ(%)

уΣм 

уΣу 

мнΣф 

мсΣо 

мсΣф 

нмΣп 

моΣс 

сΣт 

мтΣт 

стΣп 

фΣу 

ноΣп 

псΣр 

рнΣо 

отΣу 

фΣу 

ппΣп 

прΣм 

омΣт 

онΣн 

омΣс 

сΣр 

нфΣл 

млΣм 

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͔͙͔͙ͨͦͭͪ͋ͭͫ͟͡ ͔͙ͪ͒ͭ͟

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͋Άͪ͘ ͔͙ͪ͒ͭ͟

˨͊ ͤ͊ͣ͊͡Ύ ͪ͊͘ͻ͙͔ͦ͒ͭ ͊͘ ͍͙ͦ͋ͪ͊ͦ͊ͤ͘Ύ ς͟ ͍͔ͯͪͫͦΣ 
ͯͪͦͼ͙Σ ͒ͦͨΆ͙͔͙ͤͭͤ͡͡ ͔͚͙͒ͤͦͫͭ ͊͘ ͔͒ͼ͊ͭ͊

˨͊ ͭΆͪͫΎ ͤ͊;͙͙ͤ ͊͘ ͍͔͙ͯ͡;͍͔͊͊ͤ ͤ͊ ͒ͦͻ͙͔ͦ͒ͭ

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͔͙ͪ͒ͭͤ͊͟ ͊ͪͭ͊͟

˨͊ ͔ͨͪͦͣͤΎ ͤ͊;͙ͤ͊ ͤ͊ ͔͙͔ͦͭͦͨͤ͡ ͤ͊ ͙͙͗͡΅͔ͭͦ ͙ͫ

ˤ͔;͔ ͎ͦ ͍ͨͪ͊Ύ˽͙͊ͤͪ͊ͣ͡ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹Ύͣ͊ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹͔ ͔ͫ ͦͭͤ͊ͫΎ ͒ͦ ͔ͣͤ

ɏʺʾˍ˅ˌʳˌʿΨϔ
Ȼˊʳʹˈʵʺϔˋϔˇʳˋʺ˅ʺˇʿʺϔˇʳʹϔ̈́̈́ͅϔːʿ˅ήʹˍ˓ʿ



49

/Реакции по 
отношение на 
инфлацията

Потребителско поведение

Ʉˆʳϔˊʳʾ˅ʿˑˇʿϔˊʺʳ˃˒ʿʿϔˉˈϔˈˌˇˈ˓ʺˇʿʺϔˇʳϔˍʵʺ˅ʿˑʳʵʳ˔ʳˌʳϔˋʺϔʿˇˏ˅ʳ˒ʿˣϔˍϔˇʳˋήϔɃʳϔʵˋˣ˃ʳϔˈˌϔˉˈˋˈˑʺˇʿˌʺΩϔ
ˆˈ˅ˣϔˉˈˋˈˑʺˌʺϔʹʳ˅ʿϔϔϔʵʺˑʺϔʶˈϔˉˊʳʵʿˌʺΩϔˉ˅ʳˇʿˊʳˌʺϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʿ˅ʿϔˇˣˆʳϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʵϔˊʳˆ˃ʿˌʺϔˇʳϔ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺϔ͉-͊ϔˆʺˋʺ˒ʳίϔϔ(%)

омΣс 

ооΣс 

осΣм 

осΣф 

оуΣм 

офΣл 

псΣл 

омΣм 

нпΣу 

ноΣн 

мсΣт 

мтΣу 

мфΣс 

мтΣс 

нуΣс 

мтΣп 

нлΣн 

мсΣн 

муΣм 

мтΣл 

мтΣо 

уΣу 

нпΣн 

нлΣр 

олΣн 

нсΣл 

нпΣо 

мфΣл 

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͍͔ͨͦ͊ͤͭͦ͘͡ ͤ͊ ͔͡Φ ͔͔͎͙ͤͪΎ

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͍͔ͨͦ͊ͤͭͦ͘͡ ͤ͊ ͍͙͊ͭͦͣͦ͋͊͡

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨΆ͍͙ͭͯ͊ͤΎͭ͊κ ͔͙͙͔ͫͯͪͭ͘͟͟ ͍ ͫͭͪ͊ͤ͊ͭ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨΆ͍͙ͭͯ͊ͤΎͭ͊κ ͔͙͙͔ͫͯͪͭ͘͟͟ ͍ ;͙ͯ͗͋ͤ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨͦͯͨ͊ͭ͊͟͟κ ͨͦͪΆ;͊ͭ͊͟ ͤ͊ ͎͍ͦͭͦ͊ ͻͪ͊ͤ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͔ͨͦͫ΅͔͙ͤΎͭ͊ ͍ ͍͔ͣͦͦ͡

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͙͙͙͊ͤ͘͘͡Ύͭ͊ ͨͦ ͔͙ͪͫͭͦͪ͊ͤͭκ ͍͔͔͙͊͒ͤ͘Ύ

ˤ͔;͔ ͎ͦ ͍ͨͪ͊Ύ˽͙͊ͤͪ͊ͣ͡ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹Ύͣ͊ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹͔ ͔ͫ ͦͭͤ͊ͫΎ ͒ͦ ͔ͣͤ

ɏʺʾˍ˅ˌʳˌʿΨϔ
Ȼˊʳʹˈʵʺϔˋϔˇʳˋʺ˅ʺˇʿʺϔˆʺʽʹˍϔ͉̈́-100 ːʿ˅ήʹˍ˓ʿ



50

/Реакции по 
отношение на 
инфлацията

Потребителско поведение

Ʉˆʳϔˊʳʾ˅ʿˑˇʿϔˊʺʳ˃˒ʿʿϔˉˈϔˈˌˇˈ˓ʺˇʿʺϔˇʳϔˍʵʺ˅ʿˑʳʵʳ˔ʳˌʳϔˋʺϔʿˇˏ˅ʳ˒ʿˣϔˍϔˇʳˋήϔɃʳϔʵˋˣ˃ʳϔˈˌϔˉˈˋˈˑʺˇʿˌʺΩϔ
ˆˈ˅ˣϔˉˈˋˈˑʺˌʺϔʹʳ˅ʿϔϔϔʵʺˑʺϔʶˈϔˉˊʳʵʿˌʺΩϔˉ˅ʳˇʿˊʳˌʺϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʿ˅ʿϔˇˣˆʳϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʵϔˊʳˆ˃ʿˌʺϔˇʳϔ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺϔ͉-͊ϔˆʺˋʺ˒ʳίϔϔ(%)

уΣт 

ммΣу 

ммΣу 

мсΣф 

мтΣл 

муΣн 

уΣт 

мпΣс 

фΣо 

моΣм 

ссΣл 

онΣр 

пфΣм 

пнΣс 

ппΣс 

оуΣф 

фΣп 

отΣт 

ооΣр 

омΣл 

опΣн 

омΣм 

тΣс 

ммΣс 

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͋Άͪ͘ ͔͙ͪ͒ͭ͟

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͔͙͔͙ͨͦͭͪ͋ͭͫ͟͡ ͔͙ͪ͒ͭ͟

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͔͙ͪ͒ͭͤ͊͟ ͊ͪͭ͊͟

˨͊ ͤ͊ͣ͊͡Ύ ͪ͊͘ͻ͙͔ͦ͒ͭ ͊͘ ͍͙ͦ͋ͪ͊ͦ͊ͤ͘Ύ ς͟ ͍͔ͯͪͫͦΣ 
ͯͪͦͼ͙Σ ͒ͦͨΆ͙͔͙ͤͭͤ͡͡ ͔͚͙͒ͤͦͫͭ ͊͘ ͔͒ͼ͊ͭ͊

˨͊ ͭΆͪͫΎ ͤ͊;͙͙ͤ ͊͘ ͍͔͙ͯ͡;͍͔͊͊ͤ ͤ͊ ͒ͦͻ͙͔ͦ͒ͭ

˨͊ ͔ͨͪͦͣͤΎ ͤ͊;͙ͤ͊ ͤ͊ ͔͙͔ͦͭͦͨͤ͡ ͤ͊ ͙͙͗͡΅͔ͭͦ ͙ͫ

ˤ͔;͔ ͎ͦ ͍ͨͪ͊Ύ˽͙͊ͤͪ͊ͣ͡ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹Ύͣ͊ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹͔ ͔ͫ ͦͭͤ͊ͫΎ ͒ͦ ͔ͣͤ

ɏʺʾˍ˅ˌʳˌʿΨϔ
Ȼˊʳʹˈʵʺϔˋϔˇʳˋʺ˅ʺˇʿʺϔˆʺʽʹˍϔ͉̈́-100 ːʿ˅ήʹˍ˓ʿ



51

/Реакции по 
отношение на 
инфлацията

Потребителско поведение

Ʉˆʳϔˊʳʾ˅ʿˑˇʿϔˊʺʳ˃˒ʿʿϔˉˈϔˈˌˇˈ˓ʺˇʿʺϔˇʳϔˍʵʺ˅ʿˑʳʵʳ˔ʳˌʳϔˋʺϔʿˇˏ˅ʳ˒ʿˣϔˍϔˇʳˋήϔɃʳϔʵˋˣ˃ʳϔˈˌϔˉˈˋˈˑʺˇʿˌʺΩϔ
ˆˈ˅ˣϔˉˈˋˈˑʺˌʺϔʹʳ˅ʿϔϔϔʵʺˑʺϔʶˈϔˉˊʳʵʿˌʺΩϔˉ˅ʳˇʿˊʳˌʺϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʿ˅ʿϔˇˣˆʳϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʵϔˊʳˆ˃ʿˌʺϔˇʳϔ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺϔ͉-͊ϔˆʺˋʺ˒ʳίϔϔ(%)

омΣу 

оуΣн 

офΣн 

пмΣп 

пнΣл 

поΣл 

псΣн 

олΣл 

нуΣу 

ноΣп 

мрΣф 

муΣт 

мфΣл 

мтΣо 

мсΣо 

нмΣу 

нмΣп 

муΣс 

мнΣм 

мрΣо 

мфΣл 

нмΣу 

ммΣн 

мсΣл 

нпΣл 

нтΣн 

ннΣу 

мтΣр 

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͍͔ͨͦ͊ͤͭͦ͘͡ ͤ͊ ͍͙͊ͭͦͣͦ͋͊͡

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͍͔ͨͦ͊ͤͭͦ͘͡ ͤ͊ ͔͡Φ ͔͔͎͙ͤͪΎ

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨΆ͍͙ͭͯ͊ͤΎͭ͊κ ͔͙͙͔ͫͯͪͭ͘͟͟ ͍ ͫͭͪ͊ͤ͊ͭ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨΆ͍͙ͭͯ͊ͤΎͭ͊κ ͔͙͙͔ͫͯͪͭ͘͟͟ ͍ ;͙ͯ͗͋ͤ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͨͦͯͨ͊ͭ͊͟͟κ ͨͦͪΆ;͊ͭ͊͟ ͤ͊ ͎͍ͦͭͦ͊ ͻͪ͊ͤ͊

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͔ͨͦͫ΅͔͙ͤΎͭ͊ ͍ ͍͔ͣͦͦ͡

˨͊ ͎͙ͦͪ͊ͤ;͊ ͙͙͙͊ͤ͘͘͡Ύͭ͊ ͨͦ ͔͙ͪͫͭͦͪ͊ͤͭκ ͍͔͔͙͊͒ͤ͘Ύ

ˤ͔;͔ ͎ͦ ͍ͨͪ͊Ύ˽͙͊ͤͪ͊ͣ͡ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹Ύͣ͊ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹͔ ͔ͫ ͦͭͤ͊ͫΎ ͒ͦ ͔ͣͤ

ɏʺʾˍ˅ˌʳˌʿΨϔ
Ȼˊʳʹˈʵʺϔˋϔˇʳˋʺ˅ʺˇʿʺϔˆʺʽʹˍϔ͉͆-50 ːʿ˅ήʹˍ˓ʿ



52

/Реакции по 
отношение на 
инфлацията

Потребителско поведение

Ʉˆʳϔˊʳʾ˅ʿˑˇʿϔˊʺʳ˃˒ʿʿϔˉˈϔˈˌˇˈ˓ʺˇʿʺϔˇʳϔˍʵʺ˅ʿˑʳʵʳ˔ʳˌʳϔˋʺϔʿˇˏ˅ʳ˒ʿˣϔˍϔˇʳˋήϔɃʳϔʵˋˣ˃ʳϔˈˌϔˉˈˋˈˑʺˇʿˌʺΩϔ
ˆˈ˅ˣϔˉˈˋˈˑʺˌʺϔʹʳ˅ʿϔϔϔʵʺˑʺϔʶˈϔˉˊʳʵʿˌʺΩϔˉ˅ʳˇʿˊʳˌʺϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʿ˅ʿϔˇˣˆʳϔʹʳϔˇʳˉˊʳʵʿˌʺϔʵϔˊʳˆ˃ʿˌʺϔˇʳϔ
ˋ˅ʺʹʵʳ˔ʿˌʺϔ͉-͊ϔˆʺˋʺ˒ʳίϔϔ(%)

пΣф 

фΣс 

фΣс 

мтΣм 

мфΣп 

нтΣт 

ммΣу 

мпΣф 

моΣм 

срΣу 

мрΣр 

нрΣл 

поΣн 

офΣу 

плΣн 

уΣн 

омΣо 

онΣт 

плΣм 

орΣт 

отΣл 

уΣф 

ооΣу 

мпΣс 

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͋Άͪ͘ ͔͙ͪ͒ͭ͟

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͔͙͔͙ͨͦͭͪ͋ͭͫ͟͡ ͔͙ͪ͒ͭ͟

˨͊ ͍͔ͣ͊͘ ͔͙ͪ͒ͭͤ͊͟ ͊ͪͭ͊͟

˨͊ ͭΆͪͫΎ ͤ͊;͙͙ͤ ͊͘ ͍͔͙ͯ͡;͍͔͊͊ͤ ͤ͊ ͒ͦͻ͙͔ͦ͒ͭ

˨͊ ͤ͊ͣ͊͡Ύ ͪ͊͘ͻ͙͔ͦ͒ͭ ͊͘ ͍͙ͦ͋ͪ͊ͦ͊ͤ͘Ύ ς͟ ͍͔ͯͪͫͦΣ 
ͯͪͦͼ͙Σ ͒ͦͨΆ͙͔͙ͤͭͤ͡͡ ͔͚͙͒ͤͦͫͭ ͊͘ ͔͒ͼ͊ͭ͊

˨͊ ͔ͨͪͦͣͤΎ ͤ͊;͙ͤ͊ ͤ͊ ͔͙͔ͦͭͦͨͤ͡ ͤ͊ ͙͙͗͡΅͔ͭͦ ͙ͫ

ˤ͔;͔ ͎ͦ ͍ͨͪ͊Ύ˽͙͊ͤͪ͊ͣ͡ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹Ύͣ͊ ͒͊ ͎ͦ ͍ͤ͊ͨͪ͊Ύ˹͔ ͔ͫ ͦͭͤ͊ͫΎ ͒ͦ ͔ͣͤ

ɏʺʾˍ˅ˌʳˌʿΨϔ
Ȼˊʳʹˈʵʺϔˋϔˇʳˋʺ˅ʺˇʿʺϔˆʺʽʹˍϔ͉͆-50 ːʿ˅ήʹˍ˓ʿ



53

/ Промяна в 
потребителско
то поведение

Икономическа реалност

ɕ˅ˣʴΨ ȹˊʳ˓ˇˈ:

Kʳ˃aɻ e ˉˊˈˆˣˇʳˌʳϔˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈϔˉˈˌˊʺʴ˅ʺˇʿʺϔˇʳϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿϔˉˊʺʾϔˉˈˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˆʺˋʺ˒ʿίϔ(%)

Ⱥʳˊʿʵʳϔξɹ ˈʴΩϔ˅ʺ˔ʳΨɍˊʿʾ

2,0        

1,6        

17,5        

17,7        

54,0        

7,2        

5,2        

3,9        

18,8        

12,5        

52,5        

7,1        

6,5        

2,4        

19,3        

12,9        

50,4        

8,5        

4,2        

2,7        

17,1        

14,6        

54,6        

6,7        

Не купувам

Спрях 
потреблението

Ограничих 
потреблението

Запазих 
потреблението, 

но се 
ориентирах …

Няма промяна

Увеличих 
потреблението

3,3        

1,2        

14,2        

19,1        

54,3        

8,0        

2,9        

2,9        

19,0        

14,4        

53,5        

7,3        

5,5        

2,9        

17,6        

13,5        

53,1        

7,3        

7,6        

3,9        

13,5        

13,5        

55,0        

6,6        

2,8        

0,5        

14,1        

20,6        

53,3        

8,8        

2,5        

2,6        

10,3        

19,3        

58,3        

7,0        

3,0        

2,3        

11,1        

18,9        

56,9        

7,7        

3,2        

1,2        

12,9        

16,1        

61,7        

4,9        

3,2        

0,5        

15,0        

24,0        

48,2        

9,1        

2,7        

1,3        

13,3        

16,0        

58,3        

8,4        

2,4        

0,9        

8,1        

19,9        

57,2        

11,6        

2,8        

1,5        

10,6        

17,7        

60,7        

6,7        

София

Градове с население над 
100 хил.души

Градове с население 
между 50-100 хил.души

Градове с население 
между 25-50 хил.души



54

/ Промяна в 
потребителско
то поведение

Икономическа реалност

ɍ˅ʿˈΨ ɋʳˋ˅ˈ:

Kʳ˃aɻ e ˉˊˈˆˣˇʳˌʳϔˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈϔˉˈˌˊʺʴ˅ʺˇʿʺϔˇʳϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿϔˉˊʺʾϔˉˈˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˆʺˋʺ˒ʿίϔ(%)

Ƀʺːˌʿˇ:

1,9        

2,3        

21,7        

28,8        

40,0        

5,1        

3,1        

2,0        

21,2        

18,8        

47,0        

8,0        

1,1        

3,0        

18,9        

20,5        

49,6        

6,9        

5,5        

1,9        

15,9        

17,8        

55,6        

3,3        

Не купувам

Спрях 
потреблението

Ограничих 
потреблението

Запазих 
потреблението, 

но се 
ориентирах …

Няма промяна

Увеличих 
потреблението

3,0        

5,7        

22,8        

21,7        

40,4        

6,4        

3,9        

4,7        

23,8        

13,7        

47,8        

6,2        

4,7        

4,8        

16,7        

19,5        

45,8        

8,4        

2,2        

2,5        

16,8        

17,2        

54,6        

6,6        

15,0        

8,6        

20,4        

15,6        

30,5        

9,9        

18,3        

6,9        

22,1        

11,7        

34,7        

6,2        

14,2        

8,6        

14,7        

14,5        

39,1        

8,8        

12,7        

6,3        

13,1        

13,4        

45,0        

9,6        

София

Градове с население над 
100 хил.души
Градове с население 
между 50-100 хил.души
Градове с население 
между 25-50 хил.души



55

/ Промяна в 
потребителско
то поведение

Икономическа реалност

ɋʺˋˈΨ ɑˊʳˀˇʿϔ˃ˈ˅ʴʳˋʿϔξ
ˋʳ˅ʳˆʿΩϔ˅ˍ˃ʳˇ˃ʿΩϔˋˍʹʽˍ˒ʿ:

Kʳ˃aɻ e ˉˊˈˆˣˇʳˌʳϔˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈϔˉˈˌˊʺʴ˅ʺˇʿʺϔˇʳϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿϔˉˊʺʾϔˉˈˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˆʺˋʺ˒ʿίϔ(%)

Ɉˊʺˇʵʿˊ˓ʿΩϔ
ˇʳʹʺˇʿ˒ʿ:

0,7        

0,8        

17,4        

24,9        

46,8        

9,3        

2,3        

1,1        

17,5        

18,2        

50,5        

10,4        

4,0        

0,5        

15,2        

19,2        

51,8        

9,4        

3,7        

1,7        

14,6        

17,5        

51,8        

10,7        

Не купувам

Спрях 
потреблението

Ограничих 
потреблението

Запазих 
потреблението, 

но се 
ориентирах …

Няма промяна

Увеличих 
потреблението

3,9        

1,0        

27,3        

24,1        

37,8        

6,0        

4,1        

2,9        

28,3        

17,5        

40,2        

6,9        

7,6        

4,0        

22,0        

16,3        

43,1        

7,0        

8,1        

3,1        

19,3        

17,6        

46,2        

5,8        

11,6        

7,0        

28,3        

18,2        

31,7        

3,3        

12,7        

10,4        

23,8        

14,3        

34,1        

4,6        

16,2        

8,9        

20,2        

11,3        

36,6        

6,8        

20,4        

6,5        

22,5        

14,2        

33,1        

3,3        

София

Градове с население над 
100 хил.души

Градове с население 
между 50-100 хил.души

Градове с население 
между 25-50 хил.души



56

/ Промяна в 
потребителско
то поведение

Икономическа реалност

Ɏˊˣˋˇˈϔˆ˅ˣ˃ˈΨ Ɉʿˋʺ˅ˈϔˆ˅ˣ˃ˈ:

Kʳ˃aɻ e ˉˊˈˆˣˇʳˌʳϔˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈϔˉˈˌˊʺʴ˅ʺˇʿʺϔˇʳϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿϔˉˊʺʾϔˉˈˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˆʺˋʺ˒ʿίϔ(%)

ɐʿˊʺˇʺ: Ɉʳ˓˃ʳʵʳ˅

3,1        

3,5        

18,9        

18,2        

47,9        

8,4        

2,8        

2,7        

18,8        

12,9        

55,1        

7,6        

5,7        

1,9        

15,5        

16,9        

51,7        

8,3        

4,2        

1,8        

12,0        

16,0        

56,1        

9,9        

Не купувам

Спрях 
потреблението

Ограничих 
потреблението

Запазих 
потреблението, 

но се 
ориентирах …

Няма промяна

Увеличих 
потреблението

1,3        

0,4        

12,6        

17,4        

53,7        

14,6        

1,2        

0,7        

9,6        

15,8        

59,7        

12,9        

2,1        

0,7        

7,7        

16,1        

57,6        

15,8        

2,2        

1,4        

8,9        

15,2        

59,5        

12,8        

0,5        

0,4        

12,4        

25,3        

50,1        

11,3        

0,0        

1,4        

10,4        

19,1        

57,4        

11,7        

0,7        

0,3        

8,2        

19,3        

57,8        

13,7        

1,7        

1,2        

10,4        

17,3        

58,3        

11,0        

0,8        

3,0        

15,9        

26,1        

48,3        

5,9        

0,3        

1,8        

16,1        

22,9        

48,6        

10,3        

1,2        

1,7        

14,9        

19,8        

53,1        

9,3        

3,0        

1,0        

14,8        

17,3        

55,8        

8,2        

София

Градове с население 
над 100 хил.души

Градове с население 
между 50-100 
хил.души



57

/ Промяна в 
потребителско
то поведение

Икономическа реалност

Ɏ˅ˈʹˈʵʺϔʿϔʾʺ˅ʺˇˑˍ˒ʿΨɨʹ˃ʿ:

Kʳ˃aɻ e ˉˊˈˆˣˇʳˌʳϔˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈϔˉˈˌˊʺʴ˅ʺˇʿʺϔˇʳϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿϔˉˊʺʾϔˉˈˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˆʺˋʺ˒ʿίϔ(%)

0,8        

0,0        

7,5        

25,3        

47,0        

19,4        

0,7        

0,0        

8,3        

18,6        

53,7        

18,7        

0,2        

0,8        

7,6        

15,2        

53,2        

23,0        

0,7        

0,9        

9,0        

16,5        

52,2        

20,8        

Не купувам

Спрях 
потреблението

Ограничих 
потреблението

Запазих 
потреблението, 

но се 
ориентирах …

Няма промяна

Увеличих 
потреблението

6,8        

7,3        

27,0        

20,6        

32,0        

6,4        

5,8        

5,7        

31,3        

11,8        

39,3        

6,0        

5,1        

5,1        

28,4        

12,3        

42,1        

7,0        

3,9        

5,2        

27,4        

13,7        

42,0        

7,8        

София

Градове с население над 
100 хил.души
Градове с население 
между 50-100 хил.души
Градове с население 
между 25-50 хил.души



58

/ Промяна в 
потребителско
то поведение

Икономическа реалност

ɐˇʳ˃ˋˈʵʺΩϔˑʿˉˋˈʵʺ: ɘˈ˃ˈ˅ʳʹˈʵʿϔʿϔʾʳːʳˊˇʿϔ
ʿʾʹʺ˅ʿˣ:

Kʳ˃aɻ e ˉˊˈˆˣˇʳˌʳϔˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈϔˉˈˌˊʺʴ˅ʺˇʿʺϔˇʳϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿϔˉˊʺʾϔˉˈˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˆʺˋʺ˒ʿίϔ(%)

Ȼʳʾʿˊʳˇʿϔˇʳˉʿˌ˃ʿ:

11,2        

11,4        

26,5        

15,6        

28,0        

7,3        

15,1        

11,1        

33,3        

10,3        

25,7        

4,5        

15,4        

7,4        

33,4        

8,3        

29,5        

6,1        

15,0        

7,2        

29,6        

11,7        

31,8        

4,8        

Не купувам

Спрях 
потреблението

Ограничих 
потреблението

Запазих 
потреблението, 

но се 
ориентирах …

Няма промяна

Увеличих 
потреблението

4,0        

4,8        

31,7        

20,4        

32,1        

7,0        

1,1        

6,2        

32,3        

16,4        

39,1        

4,8        

2,8        

3,4        

28,1        

13,6        

44,8        

7,2        

3,0        

4,6        

33,5        

15,2        

38,3        

5,4        

7,6        

9,3        

25,0        

16,8        

34,6        

6,6        

14,4        

12,4        

24,2        

8,0        

34,3        

6,6        

14,7        

10,1        

22,7        

9,9        

36,1        

6,6        

14,6        

6,7        

26,5        

9,6        

36,9        

5,8        

София

Градове с население над 
100 хил.души

Градове с население 
между 50-100 хил.души

Градове с население 
между 25-50 хил.души
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/ Промяна в 
потребителско
то поведение

Икономическа реалност

Ⱦˊʺːʿ: ɍʴˍʵ˃ʿ:

Kʳ˃aɻ e ˉˊˈˆˣˇʳˌʳϔˇʳϔȺʳ˓ʺˌˈϔˉˈˌˊʺʴ˅ʺˇʿʺϔˇʳϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿϔˉˊʺʾϔˉˈˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˆʺˋʺ˒ʿίϔ(%)

Ɉˈʾˆʺˌʿ˃ʳϔʿϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿϔʾʳϔ
˅ʿˑˇʳϔːʿʶʿʺˇʳ:

4,5        

2,0        

31,1        

18,9        

37,9        

5,6        

1,4        

3,9        

33,1        

17,1        

39,1        

5,5        

2,6        

4,0        

26,6        

18,0        

43,2        

5,7        

2,1        

3,8        

28,7        

16,6        

43,8        

4,9        

Не купувам

Спрях 
потреблението

Ограничих 
потреблението

Запазих 
потреблението, 

но се 
ориентирах …

Няма промяна

Увеличих 
потреблението

5,1        

2,3        

31,6        

17,4        

39,2        

4,4        

1,1        

2,9        

31,7        

17,7        

40,8        

5,8        

2,8        

4,2        

25,1        

18,2        

44,5        

5,2        

2,1        

3,7        

26,4        

16,1        

45,5        

6,2        

1,8        

3,7        

19,0        

25,8        

42,9        

6,8        

1,5        

2,4        

20,7        

17,7        

50,5        

7,1        

0,7        

2,1        

17,5        

19,9        

52,7        

6,9        

1,9        

2,5        

17,3        

18,2        

54,8        

5,3        

София

Градове с население над 
100 хил.души

Градове с население 
между 50-100 хил.души

Градове с население 
между 25-50 хил.души
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/ Поведение 
при покупка 
на 
хранителни 
продукти

Икономическа реалност
Ɉˈʺϔˈˌϔˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˌʵ˗ˊʹʺˇʿˣϔʵϔˇʳˀ-ʶˈ˅ˣˆʳϔˋˌʺˉʺˇϔˈˌʶˈʵʳˊˣϔˇʳϔˉˈʵʺʹʺˇʿʺˌˈϔȺʿϔ
ˉˊʺʾϔˉˈˋ˅ʺʹˇʿˌʺϔˆʺˋʺ˒ʿϔˉˊʿϔˉˈ˃ˍˉ˃ʳϔˇʳϔˈˋˇˈʵˇʿϔːˊʳˇʿˌʺ˅ˇʿϔˉˊˈʹˍ˃ˌʿί

28,8        

38,7        

12,6        

19,9        

30,5        

39,7        

14,6        

15,2        

29,7        

41,0        

14,1        

15,2        

38,4        

36,7        

13,8        

11,1        

Не съм променил/а 
поведението си

Започнах да купувам 
продукти, само 

когато са на 
промоция

Започнах да купувам 
по-големи опаковки

Започнах да купувам 
опаковки от по-
малък грамаж

София

Градове с население над 
100 хил.души

Градове с население 
между 50-100 хил.души

Градове с население 
между 25-50 хил.души



Контакти

Юлиан Добрев Даниел Асенов
управител
директор Анализи

+359 2 494 01 28 

+359 896 786 722

julian.dobrev@bluepoint.bg

мениджър Проекти

+359 2 494 01 28 

+359 884 316 704

daniel.asenov@bluepoint.b
g

Владимир Денев Светослав Дъбов
Управител

+359 2 942 60 60

Denev@argent-bg.com

Медиа Директор ТВ

+ 359 2 942 60 60

svetoslav@argent-bg.com


